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Roma noi1 onéletirasok és Maria-imadat textileken:
Romani Design

A divat — csoport vagy személyes identitas-képzetek kiépitésével — sokszor
észrevehetetlentil, mégis hatékonyan tud hozzajarulni az eléitéletek lebonta-
sahoz vagy csokkentéséhez, illetve a tarsadalmi kiilonbségek mérsékléséhez,
a kozvélemény alakitisahoz. Egy olyan univerzalis és vizualis kommunikaci-
0s eszkéz (Barnard 2014), amely napjainkban atlép foldrajzi hatarokat, s a
pillanat mivészeteként a sajat maga altal teremtett trendeket folyton ciklikus
mozgasban tartja (Vinken 2005). Vizualis kédjai még a globalizacié koraban
is elarulnak valamit a ruha visel6jének, vagy éppen készit6jének identitasarol,
értékrendszerérél.

Az el6itéletek lebontasara, a kozvélemény formalasara jo példat — a
divatkutatonak pedig egyben gazdag elemzési terepet — kinal a Romani Design
divatmarka, s vele egyiitt a tervez6k kulturalis misszidja, tovabba az altaluk
létrehozott divattargyak és az altaluk szervezett divatkiallitasok. A marka mara
itthon és nemzetkozileg is széleskorben elismert, s buszkén reprezentalja a
roma kultarat, illetve annak kapcsolédasi pontjait a magyar kultarahoz, nép-
muvészethez. Olyan ruhadarabokat, ékszereket és kiegészitGket készitenek,
amelyek a roma tradiciot és motivumokat kortars kontextusba helyezi. A ter-
vezéparos ruhai és kiegészitéi a Budapest Central Enropean Fashion Weeken je-
lennek meg, a divatmagazinok folyamatosan tudoésitanak az 4j kollekciokrol
(V6.: Sz.an. 2017; Sz.n. 2019; Melik-Bodnar 2020; Kriston 2024) és a marka
koz6sségépits, oktatasi programjairdl'. E siker hatterében azonban komplex
onalkotd, identitas-teremté folyamatok rejlenck, ezek megjelennek a ruhak
formalis és képi vilagaban.

A Romani Design a vilag elsé roma divathaza, amelyet 2010-ben alapi-
tott az olahcigany testvérparos, Varga Erika és Varga Helena. Divattargyaik a
kezdetektdl fogva a tarsadalmi felelGsségvallalas jegyében jonnek 1étre. Legel-

' Az , Egyttt Berhid4dért” projekt a régidban él6 hatranyos helyzetl roma fiatalok és kozos-
ségek edukaldsat tdzte ki célul, 6sszmiivészeti eszk6zokkel. A projekt egész évben zajlik és a
Romani Design tervez6i is részesei ennek a munkanak. Neviikhoz faz6édik pl. a ,,Berhida Self
Made Fashion Days”.
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s6 kollekciojukat 2011-ben ,,Sziveddel lass” cimmel mutattdk be a Szépmd-
vészeti Muzeumban, a ,,Divattal az elfogadasért” programsorozat keretében,
amely egyedi és kézmuves alkalmi ruhakbol allt. Vallalasuk, szakmai tevékeny-
ségiik azonban jéval talmutat a divatvilag megszokott sémain vagy a kifuték
vilagan: ,,A ruhak és divatkiegészit6k puszta hasznalati targyaknal sokkal tob-
bé valnak ezaltal, kommunikacios eszk6zokké lényegiilnek at, megismertetve a
nem roma vasarlokat egy gazdag, sok esetben szamukra ismeretlen kultaraval,
a vidam szinek és a cizellalt mintak altal.” (Sz.n. 2023) A tervezék e korant-
sem konnytinek mondhaté kulturalis misszié mellett néként azzal a kihfvassal
is szembesiilnek, hogy a divatvilagot alapvetéen dominalé férfi tervezékkel
egyenrangu partnerekként kezelje 6ket a tarsadalom, s a divatipar egyarant.
Erre a kihivasra adott valaszuk talan a néiséget performalé sajatos kollektiv
és személyes identitast megteremtd, megmutat6 ,,Romani Madonna” kollek-
ciéban a legmarkansabban tetten érhetd, az altaluk teremtett ruhak vizualis
»hyelvezetén” keresztil. Egyenjogusito torekvésiikre a hazai divatmédia is ko-
ran felfigyelt. Kiizdelmes roma néjogi munkassagukért Varga Erika és Varga
Helena 2012-ban a Glamonr magazin ,,Women of a Year”, az év h6snéi elisme-
résében részesult. 2012 6ta szamos karitativ projektet és workshopot szervez-
tek, illetve aktivan bekapcsolodtak kilonbozé szervezetek eziranyd munkaiba
is. Ennek egy szemléletes példaja a Fruit of Care 2023-as kampanya, amely a
nemzetkdzi nénap apropodjan azt tizte ki célul, hogy elsésorban a roma ter-
vez6k munkain keresztil, velik egytuttmikédve hivia fel a figyelmet a magyar
n6k, a hatranyos helyzetd, és a fogyatékkal él6 emberek munkaintegraciéjara
a magyar tarsadalomban. A karitativ projekt keretében egy killonleges ajan-
dékdoboz létrehozasaban segédkeztek az alkotok. Kulonb6z6 magyar, szo-
cialis alapon mikédé manufaktarak targyaibol allitottak Gssze egy csomagot.
A kezdeményezés fokuszaban kifejezetten a magyar nék szerepének erdsité-
se allt, amely a kilonféle sajtéorganumokban is nagy nyilvanossagot kapott.
Ahogy a projekt kapcsan, egyuttal utalva a Romani Design szellemiségére,
Varga Erika megjegyzi: ,,A viligunkban tapasztalhaté problémak megolda-
sanak kulcsa abban rejlik, hogy a nék az élet minden tertiletén nagyobb teret
kapjanak” (Sz.n. 2023).

A tervez6nSk mindezen kreativ projektek mellett a kifutén, de a ki-
allitéterekben (Hagyomanyok Haza, Iparmivészeti Muzeum, Moéra Ferenc
Muzeum, Janus Pannonius Muzeum) is szubjektiv, etnikai és személyes tizene-
tekkel dolgoznak. Uzeneteiknek nemcsak a reprezentici6, a divat-miivészeti
hatas terepein van sajatos szubjektiv, szelf-formalé funkciéja, hanem benniik
lényeges komponens a tervezdk sajat életének, onéletének, s6t 6narcképének
megteremtése is. Tanulmanyomban azt vizsgalom, hogy a Romani Design mi-
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lyen roma néi identitaskonstrukcidkat, identitas narrativakat visz szinre a text-
iliakon. Elemzésemben elsésorban a ,,Romani Madonna” (2021 tavaszi-nyari)
kollekci6 vizualis formanyelvébdl indulok ki, s rovid kitekintést teszek a ,,Re-
bel Spirit” (2019 tavaszi-nyari) és a ,,L.égy Szabad” (T’aves Slobodo!) kollek-
ci6 (2025 tavaszi-nyari) tzeneteire. Mindkét kollekei6 esetében abbdl indulok
ki, hogy az alkotdi kreativ munka a textileken, ruhakon térténé sajatos 6n-
életrajzolasi mod?. Amellett érvelek, hogy a Romani Design egy olyan komplex
missziéval rendelkezé néi vallalkozas, amelynek eseményei és sajatos torté-
netmesélései nem érnek véget a divatbemutaték kifutéjan. Trasomban ezen
,»,Onéletrajzolas” harom terére koncentralok: az egyik a divatbemutato, a kifuté
vilaga, a masik a mizeumi tér, a harmadik pedig egy vallasi-k6z6sségi tér, a
csatkal ciganybucsu.

Roma motivumkincsek és vallasi szimboélumok kortars szemszogb6l

Varga Erika és Varga Helena alkotasainak megkiilénboztets (6nteremtd) jel-
legzetessége az, hogy a hagyomanyos roma motivumokat épitik be a kortars
dizajnba. A tervezSk olyan divattargyakat hoznak 1étre, melyek kifejezett szan-
dékuk szerint, a divaton keresztiil emelik a romak (sajat roma hatteriik, iden-
titasuk) tarsadalmi presztizsét, illetve a minéségi divat irant érdekl6dé (és azt
megfizetni tudo) jellemz&en nem roma tarsadalmi réteg szamara is betekintést
nydjtanak a roma kultaraba. Az altaluk tervezett textilidkat athatjak a roma
motivumkincsek, mikézben kollekcidik a kortars tarsadalmi kihivasokra is tu-
datosan reflektalnak. Mivel a divat folyton ciklikus mozgasban (Vinken 2005)
van, ezért nem ritka, hogy a tervez6ék valamilyen korabbi kulturalis-térténeti
hattérre, esetleg vallasi szimbolumokra reflektalnak, s az referenciapontként
visszak6szon a formakban, a szinvalasztasban vagy a motivumok szintjén is
egy kollekcibban. A Romani Madonna kollekcié esszenciaja a katolicizmus
targyl és vizualis vilagabdl épitkezik, és ebben a vonatkozasban figyelemre
mélté divattorténeti elézményekkel talalkozhatunk a nemzetkozi divat szin-
terén is. 2018-ban a Metropolitan Museum of Art id6szaki kiallitisa éppen e
témat dolgozta fel, s mutatta be azon keresztil a k6zonségnek, hogy a nagy
luxusmarkak kollekciéiban miképpen koszon vissza a katolicizmus mint téma.
Maganak a 2018-as év MET Galdjanak’ a témaja is ,,Heavenly Bodies: Fashion

2 Az ,,6néletrajzolds” jelensége a szerzb nyelvi jatéka az ,,6néletrajzirds” fogalmaval.

> A divatrajongdk egyik talin legjobban virt eseménye minden évben a MET Gila. Az
eseményre 2005 6ta minden évben méjus elsé hétf6jén kertl sor. Mar hagyomannya valt,
hogy a MET a gila utan egy id6szaki tematikus divatkiallitast rendez.
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and the Catholic Imagination.” (Mennyei testek: A divat és a katolikus képzelet)
volt. Az id6szaki kiallitas a divat és a katolikus vallas, kiillonésen a nyugaton
évszazadokon at uralkodé romai keresztény hagyomany koézotti kapesolatot
és hatast vizsgalta, Andrew Bolton kuratori munkajanak készonhetéen. A ki-
allitas érzékletesen mutatta be, hogy a nagy divathazak kollekciéi az elmult
években miképpen reflektaltak a vallas szimbolikajara. Bemutatasra keriilt a
Dolce & Gabbana divathaz 2013-as estélyi ruhaja, Christian Lacroix 1988-as
ruhaja, Gianni Versace 1997-es estélyi ruhaja, egy 2007-ben Karl Lagerfeld
altal tervezett Chanel-ruha és Yves Saint Laurent ktlénleges ,,ruhaszobra”. A
katolikus hagyomany szimbolikédja érzékelhetd volt egyrészt a tervez&k anyag-
¢és szinvalasztasaban (arany, kék), masrészt a szentek abrazolasaban is.

A Romani Design Romani Madonna kollekcidja egyfel6l nagyon hasonlé-
nak tinhet e példakhoz, masfel6l abban mégis radikalisan mas, hogy egy olyan
¢l6 etnikai identitast hivatott szinre vinni, mely — a vallasi szimbolika mellett —
egy sajat életben is megélt ellentmondasos pozicidja etnikum vilagat kisérli meg
bemutatni a textileken. Munkéjuk révén a romak mint marginalizalt tarsadal-
mi-etnikai csoport a luxusdivat vilaganak részét képezik. A Romani Design terve-
z61 fontos szerepet vallalnak a tObbségi tarsadalom el6itéleteinek lebontasaban:
a gazdag roma kultarat az olykor nyiltan ellenséges kéztudatba emelik. A marka
els6sorban a vasarloerével rendelkez6, magasabb statusza csoportokat célozza
meg, és szembesiti 6ket egy olyan kultaraval, amelyet eddig egyenesen figyel-
men kiviil hagytak vagy kifejezetten elutasitottak. A tervezSék programszerien
valljak, hogy a kortars divat képes arra, hogy a roma viselet pompasan szines
anyagain kereszttil hidat képezzen a tobbségi és kisebbségi kultarak kézott.

A 2020-ban bemutatott ,,Romani Madonna” kollekci6 (2021 tavaszi
nyari kollekcid) oriasi sikert aratott a Budapest Central European Fashion Wee-
ken a nagykozonség korében. A sikerek utan szamos divatmagazin kezdett
foglalkozni a tervez6k munkajaval és kulturalis misszidjaval. Kozvetlentl a
bemutaté utan tébb interja is készilt a tervezdkkel, akik elmondtik, hogy
a divathaznak nem a romak a leggyakoribb véasarléi. Ugy vélik, a legtobb
romara inkabb jellemz6, hogy elrejti sajat identitasat, tradicionalis 6ltézetét
és helyette a mindenkit uniformizalé fast fashion* ruhadarabokat részesiti

* A fast fashion” kifejezés olyan ruhadarabokra (és e ruhadarabokat forgalmazé mérkakra)
vonatkozik, amelyek a trendek kihasznalasanak az érdekében a lehet leggyorsabban keriilnek
a luxusmarkdk kifutéjardl a boltokba, nem térekedve a minéségi megmunkaltsagra, vagy
a kornyezetiink védelmére. A fast fashion tzletekben (pl. Zara, H&M) feltiiné divatcikkek
gyakran a divathetek kifut6jarél masolt darabok és olcsé munkaeré altal, rosszabb minGség-
ben eléallitott termékek. A fast fashion lehet6vé teszi azt, hogy a divattermékek egy szélesebb
vevGkor szamara is megfizethetSek legyenek a luxusdivattal szemben (Press 2018). A jelen-
ségrél bévebben lasd (Egri 2013).
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elényben, amely szerintiik mentes minden ,,megbélyegzéstSl” és ,,cimkézés-
t81”. A Glamour dltal készitett interju egyik fontos megallapitasa az volt, hogy
a tervez6k munkaikban ragaszkodnak ruhaik ,,roma eredethez”. Ez abbdl is
kovetkezik, hogy ha mar romaként vannak ,,jelolve” (és ezt a megjelélést nem
is akarjak levetni magukrol), akkor ezt igyekeznek felhasznalni arra, hogy al-
kotasaikon keresztil ,,a perifériarél a centrumba” (Zacher Podolinska 2021,
15) kertiljenek a hazai kreatfv szektorban. A divathaz termékeit — azok arabol
is kovetkezéen — dontéen nem roma emberek vasaroljak meg, vagy hordjak
kilonféle rangos kulturalis vagy tarsadalmi eseményeken. A tervezoket kife-
jezetten nem zavarja, st fontosnak tartjak, hogy nem roma nék vagy férfiak
is viseljék a Romani Design darabokat, ezaltal autentikus roma motivumokkal
diszitsék sajat testuket. A Glamonr BOOKban megjelent interjuban Varga Eri-
ka igy érvel:

Felhasznaloi oldalrél nem latom nagyon problematikusnak ezt a dolgot. Mert
szerintem ha a felhasznalé — legyen barki, roma, nem roma, sz&ke kékszemd
vagy szarmazzon barhonnan, akar a vildg masik részér6l — elmondja, hogy
ezek cigainy motivumok és ennek ez a térténete, és ez Osszekapcsolodik az
6 torténetével, akkor megmutatkozik az, hogy a divat képes 6sszehozni em-
bereket. Kérdés, hogy ez a fajta multikulturalis vilag mennyire respektilja az

eredeti forrast, mennyire valosul meg az eredeti tisztelete. (Mardy-Egri 2022)

A Romani Design tervezoi tehat arra torekszenek, hogy az altaluk 1étrehozott
kollekciok segitségével egy minél szélesebb (divat)kézonséghez juttassak el a
romak kulturalis értékeit. Kulturalis misszidjuk fontos eleme, hogy a roma
motivumok eredetével a k6zonség tisztaban legyen, s ezek a motivumok ne
valjanak a kulturalis kizsakmanyolas — ,,egy kultira vagy identitas valamely
elemének vagy elemeinek egy masik kultara vagy identitas tagjai altali atvétele
nem megfelel6 vagy le nem hivatkozott médon” (Gal 2024) — eszkozévé. A
kulturalis kizsakmanyolas ugyanis a divatipar profitorientalt logikajanak egyre
inkabb markans jellemzdje, ami azért veszélyes, mert ,Jogikajukban elvileg
Osszeférhetetlen rendszerek talalkoznak” (Gal 2024), s ennek karat éppen az a
koz6sség szenvedi el (kulturalisan és anyagi értelemben egyarant), amely létre-
hozta a kulturilis produktumot, s amely szimara valamilyen értéket és / vagy
kulturalis referenciat képvisel a targy vagy motivum. A kézelmdltban a fast
fashion markak szamos gyakorlata azt bizonyitotta, hogy a profit érdekében
képesek ,,elfeledkezni” a szerz8i jogokrol, vagy kulturalis referencidkrol. Ilyen
volt a Mang¢ egyik kollekcidja, amely a kalotaszegi motivumokat 6nkényesen
kezdte el hasznalni 2024 6szén.
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A Romani Design divatkiallitasai (lasd: Romani Design: Aktivizmussal a
tradicidért kiallitas a Hagyomanyok Hazaban (2023), illetve a szegedi Mora Fe-
renc Mizeumban (2024) és a pécsi Janus Pannonius Muzeumban (2025), vagy
a Korforgdsban: Romani Design (2021) az Iparmtvészeti Mizeumban) nem hagy-
jak értelmezés nélkil a tervezSk altal hasznalt roma motivumokat a ruhakon.
A kiallitasok olyan fontos kulturalis és edukacios terepek, ahol a szélesebb
k6zonség értheti meg a roma kozosség killonféle kulturalis kontextusait, ha-
gyomanyait és alakulastorténetét a tervezSk altal gyGjtott vintage ruhdkon és
a sajat kollekciokon keresztil. Az Aktivizmussal a tradicidért kiallitas esetében
ezen informaciok interakativ médon lettek a térbe installdlva, egy a latogatok
altal is megérinthet6 kiilonleges, assemblage textilre applikalva. A mutargyak
leirasai arra biztattak a latogatokat, hogy érintsék meg a lapozhato textil-alapa
kuratori szévegrészleteket.

A ruha mint az o6nkifejezés eszkoze

A szokasos tervezdi szerep mellett tehat Varga Erikanak és Varga Helenanak
joval szélesebb kora kulturalis misszidja és hatasa van a tarsadalomra. Varga
Erika talal6an jelenti ki, hogy: ,,A divat szamomra azt jelenti, amit a szavak az
iré6knak, a szinek a fest6knek. A ruhaimon keresztil kifejezhetem az identita-
somat, és olyan vilagot teremthetek, amelyben szivesen élek” (Romani.hu é.n).
Ko6zo6sségének gazdag kulturalis 6rokségébdl, a roma hagyomanyos ruhazat-
bol inspiralodik és fontos kildetésének tekinti, hogy hidat képezzen a kultarak
kozott, s a divatot a sztereotipiak elleni kiizdelem eszkézeként hasznalja fel.
A divat altalanosabb értelemben olyan kulturélis gyakorlat és kommunikacios
eszk6z (Barnard 2003), amelyben a ruhadaraboknak, az elegans fel6ltézte-
tésen tal, sokszor szimbolikus (Barthes 1999) tizenete van. A Romani Design
esetében a szimbolikus tizenet tudatosan és kévetkezetesen felépitett etnikai
¢és személyes identitast és identifikaciot hoz létre.

A ,,Rebel Spirit” (2019 tavaszi-nyari) kollekciét a ,,Romani Madonna”
el6zményének tekintem, mig a ,,L.égy Szabad” (1 aves Slobodo!) kollekciét an-
nak folytatasanak. A ,,Rebel Spirit” esetében figyelhetjiik meg legel6szor azt,
hogy az alkoték csaladtagjainak portréi megjelennek a textilidkon. Am ez a
kollekcié még leginkabb a kisérletezés és az alkotdi utkeresés fazisa. Ahogyan
Varga Erika fogalmaz a Marie Claire divatmagazin hasabjain:

Hiszem, hogy a n6k fogjak megmenteni vildgunkat. Célunk a kampannyal,

hogy erre a nékben rejlé viligmegment6 erére hivjuk fel a figyelmet. A Ro-
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mani filoz6fidja, hogy minden né hordozza a szépség misztériumat, legyen
akar csaladanya, egyedilalld, transznem(, roma vagy kisebbségben él6 ma-
gyar. (Sz.n 2019)

1. dbra 2. dbra
Rebel Spirit kollekcié a kifutén Légy szabad kollekci6 a kifutén
Hozzaférés: Romani.hu Hozzaférés: Glamour.hu

A kollekcidhoz egy kampanyfotézas is kapcsolodott, amelyhez olyan hires-
ségeket és mivészeket kértek fel, akik sok szempontbodl lazadnak az elvart
né6i szerepek ellen. A fotéanyagban szerepel a szlovakiai magyar Borbély Ale-
xandra, Rozalia Marge énekesnd, aki fiatal anyaként mozaikcsaladjaban varja
harmadik gyermekét, illetve Onodi Adél transznemd szinészné, és Varga He-
lena (a Romani Design tervezbje és) a tradicionalis roma zenét kortars kontosbe
oltoztets énekesnd. A transznemd narrativa a divathaz életében ezt koveten
nem jelenik meg egyetlen tovabbi kollekciéban sem. A ,,L.égy Szabad” (1" aves
Slobodd!) kollekci6 (2025 tavaszi-nyari) tObbletiizenete a fent targyaltak mel-
lett az, hogy a divatipar altal a nékre kényszeritett tokéletes és idealizalt n6i
testképet érdemes fenntartasokkal kezelni. A kollekcié két 1j printbdl all, a
Shukarimo (Szépség) és a Kamimo (Szerelem) elnevezési mintakbdl, amelyek
kasmirkend6k és szabaszati maradék anyagok felhasznalasaval, az assemblage
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technika segitségével késziilnek el. Bar az 6néletrajzi jellegt képi referenciak
ugytinik nincsenek jelen ebben az 4j kollekcidban, az éltala kézvetitett femi-
nista tizenetek mintegy tovabbirjak a ,,Rebel Spirit” és a ,,Romani Madonna”
kollekciot.

Jelen tanulmany kutatoi kérdése arra iranyul, hogy a Romani Design ter-
vezéi altal megalkotott ,,Romani Madonna” miképpen hozza létre és erdsiti
meg a roma ndi identitast, a sajat életet. Napjainkban a ruhadarab és az iden-
titas egyre szorosabb kapcsolatba kertil egymassal. Ahogy Joanne Entwistle a
divatelmélet szempontrendszerét érvényesitve megjegyzi: ,,A divat és az 6lt6z-
kodés Osszetett kapcsolatban all az identitassal: egyrészt az altalunk valasztott
ruhak kifejezhetik identitasunkat, elarulhatnak masoknak valamit a nemunkrél,
vagy tarsadalmi statuszunkrél” (Entwistle 2015, 112). A divatkutaté azt is hoz-
zateszi, hogy ,,az, ahogyan identitasunkat reprezentaljuk Osszefliggésben van
azzal, hogy bizonyos csoportok, osztalyok, kulturalis kozosségek tagjaiként
hol helyezkediink el a tarsadalomban (Entwistle 2015, 114). Ugyanakkor sze-
rinte azzal a tényezével is szembe kell nézniink, hogy a kortars divatszektor
»ellentmondasos vagyakat kelt annak érdekében, hogy masokat utanozzunk,
és kifejezziik a koz6sséghez valo tartozasunk mellett sajat egyediségtinket is”
(Entwistle 2015, 114). A divat tehat amellett, hogy csoportidentitast teremt,
magaban hordozza az egyén azon vagyat is, hogy emellett 5Gnmagat, sajat identi-
tasat és ezen keresztil 6nmaga narrativajat, egyfajta 6nélétét is megfogalmazza.

A muzeumi térben szinre vitt romasag a Romani Madonna kollekcié
tiikkrében

2018 ota a ,Kirforgdsban” (a budapesti Iparmiavészeti Mizeum régota siker-
rel mkodé kiallitassorozata) kelet-europai mivészeket kér fel arra a feladat-
ra, hogy alkotasaikkal kapcsolédjanak a muzeum allandé gydjteményéhez. A
muvészek {gy a mizeumbdl kivalasztott Ot targyra reflektalva készitik el sajat
mutargyaikat. Az igy létrehozott 4j mialkotasok aztan maganak az allando
gytjteménynek is a részévé valnak, tehat valéban egy ,korforgas részesei”
lesznek. Varga Erika és Helena hat targyat vélasztott ki’, ezek mindegyike
SzGz Mariat vagy szenteket abrazolt, és e képek altal inspiralva a tervezék hat
n6i ruhadarabot és kiegészit6t alkottak meg. A Romani Design ruhadarabok
(mint ,,Korforgasban” 1évé mualkotasok) 2021. szeptember 23-t6l 2022. ja-
nuar 2-ig voltak megtekinthetéek a Rath Gy6rgy Villaban. A kollekciohoz
készilt egy olyan ruha is, amelyet a tervezék azutan a csatkai Maria szobot-

> Ert6l bévebben lasd (Egri 2020).
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nak adomanyoztak a csatkai ciganybucsu ritusanak alkalmaval. A mizeum tere
alkalmas volt arra, hogy ujraértelmezze a divattargyakat, és azokat masképp
mutassa be mint szimplan viselhet6 és funkcionalis darabok: hasznalati-targyi
allapotukbol egyértelmtien mualkotasokka, egyfajta képies ruhaszoborra ala-
kultak a muzeum kiallitéterében.

3. dbra
Kérforgasban kiallitas (nyité szekcio), Iparmivészeti Muzeum
Hozzatérés: Iparmtivészeti Mizeum jévoltabol

4. dbra
Kérforgasban kiallitas mitargyai vitrinben (zaré szekcio),
Iparmivészeti Mizeum Hozzaférés: Iparmivészeti Muzeum jévoltabol
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Kilonosen érdekes a kollekcid esetében, hogy a roma képi vilag igen
szines hagyomanya mellett a roma vallasossag all a tervezés kozéppontjaban.
A ruhakon és kiegészit6kon SzGz Maria-képek, szakralis targyak és csaladi
fotok egyedi montazsa lathatd. A kiallitott ruhak nyomon kévetik a tervezék
életrajzat és csaladfajat is. A Szz Maria arcat édesanyjuk portréjaval, a puttdt
pedig testvériik arcképével helyettesitették. Az ,,Unnep”(Barodyes) elnevezést
hosszu fehér szoknyan és till felsén édesanyjuk dicsGséges portréja is szere-
pel a muzeum allandé gydjteményének 18. szazadi képi vilagaval keretezve.
Az ,, Aldas”(Suncisarip) mintaja nagyon hasonlé az Unnepéhez (hasonlé minta
keriil egy fekete alapra): alapmotivuma egy zomancozott Maria-medal, amely
a csatkai ciginybucsaban® is gyakori és kaphat6 kegytargy. Ez a ruha is tartal-
maz egy csaladi fotot és korulotte Mariat dics6ité aldasokat helyeztek el a ter-
vez6k (,,SzGz Maria, Istennek szent anyja, imadkozzal érettink” felirattal). A
5 Lemplom”(Khangeri) elnevezést ruha a bizanci csaszarné palastjara emlékeztet,
és a tervez6k nagymamajanak és édesanyjanak ikonikus csaladi portréjat abra-
zolja. A nagymama arcat keretezé szines viragokat digitalisan mintaztak és gj
kontextusba helyezték a textilian a mizeum Szent Cecilia képének viragdisze-
b6l A |, Templom” nev ruha mise-en-abyme-szertien onreflexiv, hiszen a rajta
feltiné nagymama ugyanazt a Romani Design ruhadarabot viseli, mint ami az
Unnep nevet kapta. Ugyanez a ,, Templom” elnevezési ruha keriil majd a csatkai
Maria szobor testére is, ami aztan 6nallé mintaként is visszakoszon majd a tex-
tilen. Kett6s, dekonstruktiv azonositasrol van sz6. Egyedul a ,, Foldi paradicsom”™
elnevezést ruha buja rézsainak mintajaban nincs explicit életrajzi utalas. Az
L Aldas” és a o Lemplom” ruhak hatterét is a ,,Foldi Paradicsom” (Phuvaki) textilmi-
ntainak rézsamotivumai adjak. A ,,NdG7 emancipacio” (Zhuyjengi zor) ruha szintén
utalasok halozatit hordozza. A mintan a csatkai Maria szobor lathatd, illetve a
kis Jézus portré helyén maga a tervez6, Varga Helena kislanykori portréja all,
Maria helyén pedig Varga Erika portréja lathaté. A kiallitds utolsé szekcidja-
ban egy rozsaszin-fehér selyemruha kapott helyet, amelynek egyedi mintaja az
Artatlansag” (Deviesko Rajimo) elnevezést kapta. Az egyes ruhak mintéja arra
invitalja a néz6t, hogy a muzeum sajat gytjteményébodl szarmazoé darabokat
és a tervezOk életrajzat Osszekapcesolva labirintusszerd-jatékot jatsszon a roma
hagyomanyok rendkiviil gazdag haléjaban. A kiallitas fontos tzenetet kozve-
tit: a szubaltern roma né vizualis-kulturalis tudatat posztkolonialis helyzetébél
a kozponti kulturalis, keresztény hagyomanyu képek hordozéjava emeli.

¢ Csatka szocidlantropoldgiai kutatisiban fontos kérdés, hogy miért nevezik ,,ciginybucsu-
nak”. Az esemény ma mar turisztikai latvanyossag is. Mogyordsi Agnes tanulméanya a je-
lenséget azzal hozza 6sszefiiggésbe, amikor Maria megjelent egy ,,0ldh-ciganyasszonynak”
(Mogyorési 2014, 66).
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5. dbra 6. dbra
Aldés elnevezésii ruba divatfordia Hozzaférés: Unnep elnevezésii ruba divatfotgia Hozzdférés: Buda-
Budapest Central European Fashion Week 2020 pest Central Enropean Fashion Week 2020
7. dbra

Csalddi portré és szentképek montizsa a sgabdastalon
Hozzdférés: Az alkotok jovoltabol
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8. abra
Romani Design ruba a csatkai Mdria szobron
Hozzaférés: Az alkotdk jovoltibil

A vallas és a popularis nyilvanossag terében megjelend
Romani Madonna: a csatkai ciganybucsa

Tulmutatva a muzeum steril terén a Romani Design sajatos ,,patchwork-mintai”
leginkabb Csatkahoz, a Komarom-Esztergom megyei faluhoz is kétédnek.
A Boldogsagos Szliz Maria sziiletésének tinnepe alkalmabdl rendezett btcsa
keretében a templom szobrat minden éven éranként 4j ruhaba Oltéztetik a
roma hivek. 2021-ben a szobor szamara az egyik ruhat Varga Erika és Varga
Helena készitették, majd ezt kovetéen a fehér Romani Design ruhaba 6ltéztetett
Maria szoborkép onreflexiv figuraként felkerilt a Romani Madonna kollekci-
orais. Az, Aldis” névre keresztelt ruhit a tervezdk csaladi portréja ihlette,
és ugyanazt a ,,Romani Madonna” mintat hasznaltak a csatkai Maria-szobor
ruhajanak az elkészitéséhez is.

Csatka 1962 6ta hivatalos zarandokhely. A legenda szerint az 1700-as
évek végén egy Csatka mezején dolgozo vak pasztor, Meizler Vilmos az ott
fakado forrasbdl csillapitotta szomjat, és megmosakodott a vizben, melynek
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kovetkeztében csodaval hataros modon visszanyerte latasat. A csodat a viz
erejének tulajdonitottak. A helyszinen tobb ,,Maria-jelenést” is megfigyeltek,
igy kés6bb, 1864-ben kapolnat épitettek, amelyet szeptember 8-an szenteltek
fel a ,,Szeplételen Fogantatas™ tiszteletére, igy a zarandokhelyen minden év-
ben a szeptember 8-ahoz legk6zelebb esé hétvégén rendeznek bucsut. Vajkai
Aurél {gy ir az eseményrdl: ,,A csatkai tinnep leglatvanyosabb szinfoltja az ott
Osszegyult ciginyok nagy szama mellett az altaluk viselt ezerszind ruha-ka-
valkad” (Vajkai 1940, 63). A csatkai zarandokiinnep kollektiv narrativat kinal
a roma kozosségek szamara. Az egyébként kulturalisan, vallasi szempontbol,
nyelvileg és tarsadalmilag is széttagolt magyarorszagi roma tarsadalom fontos
talalkozohelye ez. Csatka emellett egy olyan zarandokhely, ahova a romak azért
utaznak, hogy a gyogyité kut vizébdl igyanak és megmosakodjanak benne,
imadkozzanak. A hivek gyégyulast és blinbocsanatot remélnek. A zarando-
kiinnep szombat déltél vasarnap délig tart, a két nap kozott altalaban hajnalig
tarté mulatozassal. Annak ellenére, hogy Csatkan a vallas ritusat gyakoroljak a
hivek és buinbocsanatot kérnek, pihenni és mulatozni is szeretnek.

A csatkal Maria-szobornak ma mar t6bb mint 200 kilénb6z6 ruhaja
van. A ruhak aldozati targyként is funkcionalnak, és sokféle jelentéssel birnak,
mind a templom, mind az adomanyozok szamara. Minden egyes ruhanak k-
l6nleges jelentése van, és a ritualitas szempontjabdl fontos szerepe van annak
is, hogy a textilia mennyi id6t toltott a szobor testén, hiszen a bucsu tébbi
targyahoz hasonléan a ruhat is a visel6jének ,,érintésmagiaja” szenteli meg. A
bucsiban a kegytargyak mellett az ajandéktargyak is megjelennek. Napjainkra
a vasar szuvenirjei mar Kinabol szarmaznak és a 20. szazad igényeihez és lehe-
téségeihez igazodnak. Az arusok hamar felismerték a Maria-kultusz és a helyi
viz csodatevé erejének 6sszekapcsolasaban rejlé profitlehetéséget: Sziz Maria
szobor alaki mianyag palackot gyartottak, amelybe fél liter viz fér a szent kat-
bol. Ezt a kulacsot a hivék megvasaroljak, majd vizzel megtoltve hazaviszik, és
otthonukban szenteltvizként hasznaljak.

Az antropoldgiai szakirodalom tanulsagai szerint (Vajkai 1940; Mo-
gyordsi 2014) a romak érzelmileg erésen kotédnek a zarandoklat eseményei-
hez. Identitasuk és Osszetartozasuk megerdsitése érdekében egy sajat kapolnat
is épitettek az eredeti, északi f6kapolna folé. Itt talalhat6 a keresztre feszitett
Krisztust abrazolé masfél méter magas cseresznye- és nyirfafaragvany, amelyet
Hegedts Istvan roma képzémuvész készitett. A fabdl készilt Krisztus-alak
érdekessége, hogy Krisztus arcat egy cigany emberrél mintazta az alkoto, na-
gyon hasonld onéletrajzi stratégiat mikodtetve, mint a Varga testvérek Ro-
mani Madonna kollekciéja. A szobor felirat lovari nyelven {rédott: ,,Szuntona
Dévla, zsutin e romen” (Szent Isten, segitsd a romakat). A szentmise hallgatasa
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mellett a hivek és a turistak jol érzik magukat, esznek és isznak, igy Csatka nem
csupan a szakralis, hanem a roma identitas popularis tere is. A csatkai zaran-
dokiinnep esetében igy keveredik a szakralis és a popularis tér, és az esemény
lényegében egy ,,vallasi readymade eseménnyé” valik. Olyan posztmodern
identitask6zosséget hoz létre, amely — mikézben mas roma hagyomanyokbol
és hitvilagbol kolesonzott identitaselemeket is felmutat — mégis a k6z6s roma
identitas fontos kifejez6je marad.

Szentképek és csaladi portrék a textiliakon: az 6nélet sajatos diskurzusai

A Romani Design roma n6i 6nélet-teremtési torekvései szempontjabél leginkabb
lényeges tzenet a textilek képi megszerkesztettsége kapcsan olvashaté. Mind-
harom kulturalis térben — muazeum, bucsy, divatbemutatd — a textilmintakon
jelen van az, amit a tervez6k ,,Romani Madonnanak”, vagy olykor ,,Cigany
Madonnanak™ neveznek. Varga Erika a kovetkez6k szerint hatarozza meg:

A Romani Madonna a roma né legmagasabb poziciéban valé abrazolasa,
ami azért jott létre, mert meg akartuk mutatni azt a teremtd erét, ami minden
nében, igy a roma nében is benne rejlik. Fontos, hogy elterjedjen a ,,Cigany
Madonna/Romani Madonna” szé. A roma nét a legmagasabb, legértéke-
sebb poziciéban akartuk dbrazolni. Igy alkottuk meg a ,,Mamit” (Anyankat),
Helenat és engem a textilmintakon. (Mardy-Egri 2022)

Tetten érhet6 tehat a szakralitas 6sszekapcesolasa sajat pozicidjukkal. Tatiana
Zachar Podolinska egy teljes konyvet szentel a romak Maria-imadatanak és
az altala ,,posztmodern valldsossagnak” (Zachar Podolinska 2021) nevezett
jelenségnek, a Szlovakiaban él16 romak vallasgyakorlasanak moédjaira 6sszpon-
tositva’. Abbdl indul ki, hogy Szliz Matia a romak szamdira multikulturalis
szimbolum, aki egyben minden nemzet anyja. Kényvében Zachar Podolinska
kiemeli az ugynevezett ,,enkulturalt” és ,,etnicizalt” Maria (Zachar Podolinska
2021, 16) jelenségkorét is (amikor a roma emberek sajat arcuk képéhez igazit-
jak Maria abrazolasat), aki a romak szamara kisajatitott szimbolikus eszk6zzé
valik és akin keresztil a romak nagyobb tarsadalmi lathatésagot képesek elér-
ni. Zachar Podolinska az etnicizalt Szdz Mariat abrazol6 rajzokra és targyakra
hasznélja a ,,Csokoladé Maria” (Chocolate Mary) kifejezést, amely szerinte

7 Zachar Podolinska az Eszak-szlovakiai romak otthonaiban végzett antropolégiai kutatast
2006 és 2007 kozott. Ekkora, a valldsi ikonografiat kutatva taldlkozott kilénféle etnicizalt
Szliz Matia abrazoldsokkal, melyet kényvében dokumentélt (Zachar Podolinska 2021).
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mentes minden sérté szandéktol. A kifejezést egyik interjualanyatol, Gretatol
kolesonzi: az altal hasznalt ,,csokoladé” jelzé egy kreativ szohasznalat, arra,
hogy a ,,fekete” vagy ,,fehér” jelz6ket pozitiv fogalommal helyettesitse, amely
a csokoladé izéhez és illatahoz kapcsolodik (Zachar Podolinska 2021, 114). E
meglatasban a ,,Csokoladé Maria” nem mas, mint egy nd, akit ,,a roma szép-
ségesztétika értelmében szép roma néként irnak le, s6tét bérrel, gondor hajjal
és barna szemmel” (Zachar Podolinska 2021, 109). Ez a kifejezés talalénak
bizonyul a Varga Erika és Varga Heléna altal életre hivott Romani Madonnara
is, amely az 6 portréjukra van alakitva és szintén ,,a romak hagyomanyait védi
és jogaikért asszertivan kiall” (Zachar Podolinska 2021, 145). Ennek alapjan
a Romani Madonna ,,nem csupan »a Fehér Maria« etnikai és kulturalis kisa-
jatitasa a romak részérél, hanem fontos aktiv szerepléje a romak etnikai és
kulturalis jogaiért folytatott kiizdelemnek is 7 (Zachar Podolinska 2021, 117).

Ennek ellenére a Varga testvérek Madonnaja a mivészettorténetben
korantsem egyedulallé alkotéi gyakorlatot kévet. Mind a festészet és a divat,
mind pedig az irodalom vonatkozasaban talalunk hasonlé példakat a kortars
magyarorszagi roma muvészek kérében. Szentandrassy Istvan, a Péli-iskola
kiemelkedé roma fest6je is kisérletezett a témaval. Az ,,Oszi Madonna”, a
,,Cigany Madonna”, vagy a ,,Madonna” cimd festményein (2005) Sztz Ma-
ria egy gyonyord ,,csokoladébarna” bérd, fiatal roma né képében, aranyszind
kabatba 6lt6zve, barna szemmel, hossza fekete hajjal és barna bérrel jelenik
meg. Szentandrassy képei ikonikus, stilizalt SzGz Maria-képek, amelyeken a
s6tétbarna ténusok dominalnak. Holdosi Jézsef Kanyak (1978) cimd regényé-
ben a beszédre képtelen, kivald fest6ként tevékenyked6 f6hds, Néma Péter a
grof megbizasabol ujrafesti a templomot. Néma Péter egy ,,cigany Krisztust”
akar festeni. A kapolna festése kézben azonban felismeri sajat arcat a Krisz-
tus-portréban. Nagyon hasonlé alkotéi gyakorlat és intencié figyelheté meg a
Romani Design Romani Madonna kollekcidjanak textilmintdin is. Zachar Podo-
linska Szdz Mariat mintszimbolumot a globalizacié és az 4j technologiak altal
életre keltett ,,modern Marianak” nevezi, aki amellett, hogy az ,,idealis anya-
szimbolum”, egyben béketeremtd is (Zachar Podolinska 2021, 16), s valami
hasonlé szerepet szan a Romani Madonnanak Varga Erika és Varga Helena
is. Azt is fontos megjegyezni, hogy a roma kultdraban az anyara szentként
tekintenek, hiszen 6 az, aki 6sszetartja a csaladot. A Romani Madonna kol-
lekciéban Sziiz Miria arcara azonban nemcsak szimbolikus utalds torténik,
hanem az arcok tiikr6s helyettesitése, a valos csaladi portré egyesitése és Osz-
szemontirozasa torténik meg a szent fantazia alapt eszményi képével. Varga
Erika és Helena Romani Madonna kollekcidjanak tervei a roma értelmiség
els6 generacidjanak hangjai: a kényszer proféta kudarcos szerepének komp-
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lex metaforajaként 6nmagukat, sajat élettorténetiik belsé logikdjat alkotjak
meg. A szovetre alkalmazott keresztény alakok kisajatitasa egy dekonstruktiv
aktus, amely onreprezentaciot, tényleges kulturalis térfoglalast kovetel. Prog-
resszivitasa és ezzel egyltt szubverziv akarata pedig ugy nyilvanul meg, hogy
mind a ,,tekintetet” (mint az idegen, gadjo /gazho tehit nem roma tekintetet),
mind a roma, identitas (sztereotipiakra épilé) modelljét erodaljak, hiszen a
transzcendens (keresztény hit) és az anyagi (divatipar, kapitalizmus stb.) tere-
ket atjarhatéva teszik. A roma motivumok ezaltal nem valhatnak oly kénnyen
a kulturalis kizsakmanyolas eszk6zévé, vagy annak explicit dldozatava, hiszen
éppen az egyedi alkotdi 6tlet épit hidat a két elsére talan nagyon eltérének
gondolt kulturalis regiszter kozott, amely a szakralitas és a kapitalizmus, igy
rajzolva meg egy elleniranyd, dekonstruktiv kulturalis kizsakmanyolast.

A patchwork technikaval létrejott textilek a muhelyasztalon allnak
ssze elészor ruhadarabokkd, majd kollekciéva. Igy johet létre egy sajatos
posztmodern identitasnarrativa is, amelynek lényege, hogy a ,,posztmodern
valldsossag” (Zachar Podolinska 2021) elemein keresztul teszi lathatova a sze-
mélyesen konstrualt roma néi identitast.

A ruhakon megjelené arcképek, a tervezék 6narcképe, vagy édesany-
juk és batyjuk portréi. Georg Simmel irja, hogy ,,az emberi testen belil az arc-
ban van meg legnagyobb mértékben a belsé egység (...) benne nyilvanul meg
legvilagosabban a 1élek” (Simmel 1990, 75). Cynthia Chase ugyanakkor meg-
allapitja, hogy ,,az emberi személyiségnek nem természetes adottsaga az arc.
Diszkurzusban, nyelvi [vagy képi] aktus révén adott (...) az arc figura.” (Chase
1997, 110). Elkertlhetetlen kérdés az, hogy a Romani Design néi tervezdi,
Varga Erika és Varga Helena, abban az esetben, amikor arcokat alkotnak meg,
akkor milyen figurativ, Onteremtd stratégiat kévetnek. A Romani Madonna
kollekcibban megjelend arcok ugyanis radikalisan kontextualizaltak és figura-
tivizaltak. A Romani Madonna elnevezésa ,,sajat arc” mikozben fénykép, a sti-
lus, az abrazolasi technika e fényképeket a festett kép felé viszik el, pontosab-
ban festett képek, azaz Madonna képek helyére teszik. A festett kép azonban
radikalisan mas, mint a fénykép, hiszen az utébbi mindenképpen referencialis.
Ahogy Roland Barthes is megfogalmazza, a ,,fotografiat nézve soha nem ta-
gadhatom le, hogy a dolog ott volt”, mikozben, ,,a festészet a sosem latottat is
képes imitalni” (Barthes 2000, 80). Varga Erika és Varga Helena Romani Ma-
donna kollekciéjanak ruhdin ez az ellentmodas hoz létre dekonstruktiv mély-
séget, amely egyben zavart is teremt a szemlélében (és/vagy visel6ben). A ma
is €16 dizajnerek korabbi fotoi, szelfijei, azaz 6narcképei ugyanis egy sosem la-
tott, lathatatlan személy, SzGz Maria festészeti ikonologiajaba vannak illesztve.
Ezzel ,,0sszemosodott igazsag és valosag, és ezentul ebben lattam a Fotografia



valédi természetét (szellemét), mivel egyetlen festett portré sem tudta velem
elhitetni — még ha ’igaznak’ tnt is, — hogy az, akit abrazol, valoban létezett”
(Barthes 2000, 81). A Romani Madonna textilmintainak az arcképein a fo-
tografiai tér egy festészeti térrel van korilvéve. Az alkotok intencidja szerint
vallaltan keveredik benne a Roland Barthes-i értelemben vett ,,igaz” és a ,,va-
16s”. Az igaz ebben az esetben figurativ: a képek madonnai, szakralis igazsa-
got adnak a valds személynek, akinek feje koril megjelend gloria a klasszikus
festészet és ikonografia hagyomanyaban az isteni kivalasztottsag, a szentség
és az ezzel Osszefonddod életrajzi narrativa jelképe. A képeken a gloriaba régi
stilusban bevésett betikkel ezt a szentséget erdsité széveg irodik: ,,Sziz Ma-
ria, Istennek Szent anyja, imadkozzal érettiink”. A textilian megjelené Romani
Madonna ennek alapjan olyan sajatos ,,0néletrajzi diszkurzus”, amely Paul de
Man-i értelemben mindig ,,0nhelyreallité diszkurzus” (de Man 1997, 99). Az
ilyen abrazolas alapjaban véve prosopopeia, arcadas, megszemélyesités. Paul
de Man szerint ,,a prosopopeia az 6néléletiras tropusa, melynek révén az illeté
neve (...) olyan érthetévé és emlékezetessé valik akar egy arc” (de Man 1997,
101). A képek egy bizonyos pontig 6narcképek, mert a sajat arcképek fotoi,
illetve a rokonsag arcai jelennek meg rajta. Az 6narckép mindig képi leiras 6n-
magardl, masrészt 6nteremtés is, hiszen a képen keresztil létrehozodik maga
az ember. Az arckép és az 6narckép alapvetSen egy 6néletrajz adott pillanata.
Performativ természetébdl kovetkez6en megteremt egy elStte és utana folyto-
nossagot, egyfajta sors folyamatot. Ahogyan Paul de Man jelzi ,,az 6nélet iréi
vallalkozas hozza létre és hatarozza meg az életet” (de Man 1997, 94). Az igazi
kérdés természetesen az, hogy a képen lathaté személy mennyiben hatarozza
meg, hozza létre azt a személyességet, karaktert, ami a kép nyoman elképzel-
heté: ,,a referens hatarozza meg a figurat, vagy éppen forditva, ha referencia
illzidja a figura struktarajanak velejardja” (de Man 1997, 94).

Az onéletrajz artikulacidja mintegy helyettesiti a személyes valdsagot
egy sémat, egy képet tesz az egyébként elérhetetlen megnevezhetetlen orga-
nikus dinamika, a hang és az arc helyébe. Mindez tévedés félre-olvasas, el-
kertilhetetlendl és kijavithatatlanul, hiszen ,,mihelyst egy hang vagy egy arc
nyelvi tételezését értjikk a prosopopeia retorikai funkciéjan, megértjik azt is,
hogy nem az élett6l vagyunk megfosztva, hanem egy olyan vilag alakjatdl és
értelmétdl, amely kizarélag a megfosztas utjan torténé megértés révén hozza-
térhet6” (de Man 1997, 105). A kép — akarcsak az {rds — stabilizal, teremt és
igazsaghoz vagy bizonyossaghoz juttat.

A Romani Madonna kollekciéonak azonban van egy tovabbi 1ényeges
és szandéka szerint konstruktiv, de a befogaddi folyamatban alapvetSen de-
konstruktivan érvényesil$ karaktere: ez a jellemz6 belekeveredik az 6néletrajz
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Onarckép latszolagos referencialitasaba is. Arrdl van sz6, hogy a csaladi fotok
olyan keretbe keriilnek, amely transzcendentalis személlyé varazsoljak a valo-
jaban koznapi embert. A(z 6narc) képek keretei ugyanis Szz Maria allegori-
kus targyaival, a szentképek hattereivel vannak megemelve, igy az 6narcképek
és a csaladi fotok arcképei ebbe a transzcendentalis rendszerbe vannak épitve.

A Romani Madonna kollekcid képei végsé soron azt a nehezen meg-
valaszolhaté dekonstruktiv kérdést kényszeritik ki, hogy a megszemélyesités-
ben, a sors, 6nélet képzésben mennyire jogos a transzcendens igazsag, a Sziz
Maria sors kisajatitasa, vagyis megszemélyesithetik e Jézus anyjanak csak fan-
taziaban 1étez6 képét a kétségtelentl vallasos alkotok.

Kovetkeztetések

A tervezok altaléletre keltett Romani Madonna egyszerre a roma néi és roma
etnikai identitast megteremté performativ aktus, amely immar nem csupan a
divatbemutaté terében zajlik, hanem idészaki muzeumi kiallitasok (Lasd: Ro-
mani Design: Aktivizmussal a tradicidért kiallitas (2023) a Hagyomanyok Hazaban,
illetve a szegedi Moéra Ferenc Muzeumban (2024) és a pécsi Janus Pannonius
Muzeumban (2025), vagy a Kdrforgdsban: Romani Design (2021) az Iparm@vé-
szeti Mizeumban) témadjava is valik — amely vizualis parhuzamokat mozgosit
a 18. szazadi mtvészettel — és a szakralis ritusok (Csatka) terében is megjele-
nik. A két divattervezd, Varga Helena és Varga Erika sajat etnikai identitasuk
személyes traumait hasznaljak fel arra, hogy divattargyként eladhaté ruhada-
rabokat hozzanak létre, mind a roma koz6sség, mind a tobbségi tarsadalom
részére. Ugyanakkor ezeknek a ruhadaraboknak a miivészi jelol6jére is igényt
formalnak. Képiségtik kbzpontjat az egyszerre vallasi és csaladi k6t6désa pat-
chwork, mise en abyme képi 6nfelfedezés adja, amelyben a klasszikus festett ké-
peken allegorikusan-metonimikusan hasznalt Sztz Maria-képeket olvasztjak
Ossze sajat csaladi fotéarchivumukkal. Egy ilyen dekonstruktiv kép-performa-
tiv akci6 azt is lehetévé teszi szamukra, hogy etnikai marginalizaciojukat egy
transzcendentalis-vallasi szimbolizmuson kereszttl programszerten kézponti
jelenlétté alakitsak at, a divat hatasos eszkozét felhasznalva.
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