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A magyar nyelven megjelend néi lapok emberképe

Magyarorszagon 1989 ota kétfajta néi lap van a piacon: t&bb nyelvi vilaglapok
(Cosmopolitan, Marie Claire) magyar forditdsai és honi alapitdsiak. A vilaglapok
legf6bb tizenete: fogyasztasra valod Oszt6kélés a mogottik allé tékeerds hirdetsi
kor céljait szolgalva. Bzt magas presztizsd referenciacsoportok felmutatasaval
érik el. A magyar kiadasu lapok t6bbféle szocio-kulturalis réteget szélitanak meg,
de minden esetben egy patriarchalis tarsadalomképnek elkételezédve. Esetitkben
a legf6bb stratégia a szimpatiakeltés, a fogyasztisra valé 6sztokélés kevésbé
tolakodod, mint a kulfoldi lapok esetében. A magyar médiapiacrél hianyzik a néi
olvasokat autoném személyiségnek tekinté feminista organum.

1989 utan a magyar médiapiac is felszabadult. Ennek kévetkezményeként
szamos Uj, meghatarozott korosztalyt és réteget megszolitd ndéi lap jelent
meg a piacon. A ,nyugdijas” kortd Nok Lapja valtozatlanul tartja magat, sét,
lapcsaladda bévilt. Mellette honi alapitasu 4j lapok is megjelentek, ilyen pl. a
Kiskegyed. A kulfoldi alapitasi és a hazai lapcsoport szerkesztéi
koncepcidjaban, kulalakjaban, és a mogottik felsejlé emberképben is
markansan kiloénbozik egymastol.

Néi lapok a nemzetkézi piacrol

A magyar sajtopiacon is tartja magat mar évek Ota a vilagszerte népszerd
Cosmopolitan, Elle, Marie Claire és tarsaik. Az igényes szinglik lapjaként
szamon tartott Cosmopolitan 1960 6ta van a nemzetkozi piacon, jelenleg tobb
mint szaz orszagban, 34 nyelven jelenik meg. F6 témai: sgex, divat, egészség,
fitnesz.  Olvasokozonsége a  fiatal, 20-35 éves, felséfoku végzettséggel
rendelkez6, nagyvarosi, j6 anyagi korilmények kozott levé ndkbdl
verbuvalédik. Ok azok, akik batran kisérleteznek szexudlisan is, de
illedelmesen megmaradnak a heteroszexualitdas keretei kozott. Erre a
kozonségre szamitva a lap minden cimlapjan megjelenik a sgex(z) szo
valamilyen kontextusban. A 2012. februari szam a dgsungelszexszel probal
kivancsisagot kelteni a potencialis vevékben. Ennek a célcsoportnak nem
életcélja a tartés kapcsolat vagy a csaladalapitas. A szép, vonzé — a lap
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terminolégiajaban: sgexis, dogis — kilséért viszont jelentés anyagi aldozatokra
is hajlandéak. Arcuk, testik ,javitasat” — sebészeti beavatkozassal,
kozmetikai kezelésekkel — , befektetés”-ként élik meg. A lap ezt az olvaséi
réteget célozza meg, de sajatos manipulativ stratégiaval 1étre is hozza. Aki
egyszer megvette a lapot, nagy az esély ra, hogy igazi ,,Cosmo-lannya” valik,
nemcsak hd olvaséva, hanem a lapban hirdet6 markak vasaroléjava is
(Huszar 2011a, 128).

Hasonlo olvasokézonséghez szol a 2007 6ta a magyarorszagi piacon
is jelen levé francia alapitasa Marie Claire. Ha hagyomanyos olvasnivalot
keresiink a meglehetésen terjedelmes — 170 oldalnyi — lapban, csalédni
fogunk. A folyéirat 2010/6-i, atlagosnak tekintheté szamanak csak
egytizedében talalhaté valédi olvasnivalé. A lap zomét hirdetések toltik meg,
draga, markas — Guenchy, Armani, Galliano és Manolo Blahnik — termékek
reklamjai. Az olvasmanyok kozé hét interji sorolhaté. A megkérdezettek
gazdag és sikeres emberek: egy operaénekes, egy szinhazigazgato, egy magyar
énekes, egy ugynevezett vilagsztar, egy amerikai-magyar rendezénd, egy
hazassagtorések feltarasara szakosodott magannyomoz6 ¢és négy, a
gasztronémia tertletén sikeres né. Van ezen kivil a szamban egy novella és
egy uti beszamol6 Madagaszkarrél. Tanacsadasnak alcazott reklamszoveg
sz6l az alacsony Onértékelést néknek arrél, hogy a kozmetikai sebészet
miként old(hat)ja meg kinzé problémaikat. Ennek a szamnak a leghosszabb
irasa az Fdeshirmas cimet viseli. Ebben egy né — éllitlag a lap amerikai
munkatarsa — beszél el egy torténetet, mely szerint a férje kérésére
sziletésnapi ajandékként egy szexualis egytttlétet szervezett meg egy idegen
né bevonasaval. A libertinus szellemiségl kis tOrténet meghdkkentd
konkluzioval zarul. Az elbeszél6 arra a kévetkeztetésre jut, hogy, bar élvezte
a szokatlan moékat, de ez is csak arrdl gy6zte meg: kizardlag a férjét szereti.
Ezért le is mond a tovabbi szexualis kisérletekrol.

A Marie Claire-b6l kibontakozo6 kép tehat a vonzo, sikeres és gazdag
n6é, aki Givenchyvel illatositva, Armani cuccokban és Manolo Blahnik
cipében jar, szexualis szempontbdl felszabadult, s6t, kreativ, de igazan csak
az 6 édes parjat, hites férjét szereti.

Ezek a lapok jellegzetes mdédon a Mary Talbot altal ’mavi néi
testvériség’-nek (synthetic sisterbood) nevezett koncepcié alapjan dolgoznak
(Eckert 382). A szévegek iréi sajat tapasztalataikra valé hivatkozasaikkal
elmossak a szerz6i és olvasoi pozicié kozti hatart. Mintha mindannyian egy
nagy baratnéi kor tagjai lennének, akik kozos izlés, kozos értékrend alapjan
cselekszenek. Mindenekel6tt hasonlé vasarlasi  szokasok, ¢és egyfajta
moderntl szabad(os) életforma jellemzi &ket. Ezek a lapok aztin az
olvasokat elsGsorban potencialis fogyasztoként szolitjak meg, mikézben a
mo6gottik allo hirdetSi kérok érdekeit tartjak szem el6tt. A fogyasztasra valo
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Osztonzés a tanacsadas és az egyéni hangu elbeszélés formajat 6lti bennik.
Ugyanakkor ezek a lapok a megszolitott néi olvasokat szuverén lényként
kezelik — legalabbis a fogyasztas tekintetében. A férfival kialakitott kapcsolat
mar nem a legfontosabb elérend6 életcélként jelenik meg, az anyai és feleségi
szerep pedig tobbé mar nem a néi 1ét egyetlen kiteljesitése.

Magyar alapitasu lapok

A magyar nyelven megjelené kulfoldi alapitasu lapok hatassal vannak a
magyar alapitastak jellegére. Ez els6sorban kiilsé megjelenéstiikben nyilvanul
meg. A kilfoldi lapok elegans kiilsejikkel — mindségi tordelés, fényes papir,
szinvonalas fotok — versenyhelyzetbe kényszeritik a magyar lapokat. A
magyar lapok nem érik el ezeknek a szintjét — kell6 téke hianyaban —, de
megprobaljak utanozni Oket szerényebb anyagi és szellemi raforditassal.
Ahogy a szegény(ebb) lany igyekszik izléssel, Otletesen, de kevés pénzzel
utolérni gazdag(abb) baratnéjét.

Tobb kiado is foglalkozik Magyarorszagon néknek sz6l6 kiadvanyok
megjelentetésével. A kévetkez6 harmat az Axel Springer Kiadé ajanlja az
olvaséknak.

A Kiskegyed a rendszervaltas utan sziletett, 1991 6ta van a piacon. A
vizsgalt néi lapok kozott ez a legolesobb. Viszonylag silany kilsé
megjelenése és egyéb jegyei mutatjak, hogy megcélzott olvaséinak kore a
legszegényebb sorsu, legkevésbé képzett nék koézil kertl ki elsGsorban.
Tartalmi elemzés céljabdl egy tipikusnak tekintheté (20/38., 2011. szept. 20.)
szamot néztem at. Ebben a legtobb — szam szerint nyolc — anyag kozismert
emberek életével foglalkozik, a lap széhasznalataban: a ,,sztarok”-éval. Ezek
egy része kevés szoveggel, szinte képriportként vonultat fel minél tobb, a
popularis  kulturabol kozismertté lett személyt: Buli  s3tdrgyerekekkel,
Sztdrmotorosok, It laknak a sztarok, Sztirok szerelmi haromszigben, Alomparhirek.
Viszonylag terjedelmes irast olvashatunk Oszter Alexandra hazassagarél. A
szerkesztés logikaja szerint neves szinész és zongoramivész lanyaként,
csinos fiatal szinésznéként sok olvasd szamara lehet érdekes. Van még egy
interja a lapban a ,,celeb” Szabd Zsoéfival, 6t szerelmérdl, j6vendd terveirdl
faggatjak.

A lapszamban két riportot is olvashatunk. Az egyiknek a ,,hése” az
élettarsa bantalmazisa miatt hat évre elitélt sorozatszinész, Damu Roland.
Szemmel lathatélag ez a lap ,,vezet6” irasa. A cimlap is képpel utal ra, ezzel
kivanjak vasarlasra 6sztokélni az Gjsagosstandnal bongészSket. Az iras cime:
Hat év sok vagy kevés? A riport készitéi gondos munkaval feltarjak az tgy
elé6zményeit, kovetik a birdsagi targyalasok menetet, megfontolds targyava
teszik a tantik szavahihetGségét és a szinész tovabbi sorsit. FrezhetGen
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ambivalens moédon viszonyulnak a Damut bantalmazasért feljelent
¢lettarshoz. Képmutatoan felteszik a kérdést: talal-e a per utan masik ,,part”
maganak? A rejtett iizenet: egy né szamara a lehetd legrosszabb a fiiggetlen
élet. Ennél az is sokkal jobb, ha a ,,parja” idénként csonttorésig veri.

A lap £6 témaja tehat a hirességek életének bemutatasa, ami az ’dk s
emberek, akdresak mi’ beallitasban torténik, az ugynevezett ,,sztarok™ életének
arnyoldalait felmutatva. Megtudjuk, hogy bar Oszter Alexandra hires s a
szilei is gazdagok, mégsem boldog. A fényképmellékleten a hires csalad
kényszeredetten mosolyog, Alexandra komor képet vag. Damu Roland tutja
pedig ennél is ,,dramaibb™: a paradicsombdl a pokolba, a celeblétb6l a
foghazba vezet. A képmelléklet végigkiséri Damut a kezdeti bizakodastol
egészen az ,0sszeomlasig”. A miasik, szintén bortonviselt hiresség a
lapszamban az 1960-as években feltint popénekes, Zalatnay Sarolta. Az 6
hazat éppen akkor fényképezi le a lap, amikor szallitok viszik ki a hazbdl az
adossag miatt lefoglalt butorokat. Még szerencse, jegyzi meg részvétteljesen a
cikk szerzéje, hogy a hazat nem tudjak elvenni téle, mert az a lanya
tulajdona(?).

A masik terjedelmes riport hésnéje egy legfeljebb helyi értelemben
vett celeb, az onmagat Kyra Wicca fipapninek, illetve mdgusnak nevezd
személy. A képmellékleten a holgy keritésén lathaté seprin lovagld
boszorkanyt abrazolé tabla lathat6. Ebbdl vilagos, hogy a ,,f6papnd”
tevékenysége kapcsolatban van a szellemvilaggal. A riportalany részletesen
elmondja, hogyan gyogyitja sajat sulyos gerincsérilését meditacioval,
energetizalassal, kristalyterapiaval, valamint maga készitette kendcsokkel.
»Az orvosok a csodajara jarnak” — jegyzi meg csodalattal az Gjsagird. Az
egyik kiemelt alcim igy sz0l ,,New kell miitét ...”". Ennek az irasnak az tizenete
nagyon is kétes. A szenzacidhajhaszason és az ,egyszeri emberek” celebbé
stilizalasan tdal érezhet6 benne massziv orvos-, sét, értelmiségellenesség.
Amellett, hogy reklamot csinal egy nagyon is kétséges hibrid gyakorlatnak,
mintha lebeszélni akarna olvasoit a — draganak és sikertelennek feltintetett —
nyugati orvosi beavatkozastol, a medikalis javaslatok kovetésétol.

A lapszam t6bbi irasa a tanacsadas kategoriajaba sorolhat6. Ezek egy
része ésszerl és praktikus. Szakemberek valaszolnak nagyon réviden és
egyszerden orvosi, gyermeknevelési és szexualis problémakat érinté
kérdésekre. Maskor mintha édesanyak vagy id6s szomszédasszonyok
adnanak tippeket kevésbé tapasztaltaknak. Megtudhatjuk példaul, mit
tegyink, ha mosas kézben Gsszemegy a ruha. Ilyen tandcsokat a masodik
vilaghabora utan olvashattak a néolvasok a nekik sz6l6 lapokban. Az effajta
,»trikkok™ ismertetése biztosan jelzi, hogy a szerkeszt6k szegény olvasokra
szamitanak. Taladlkozunk még az elmaradhatatlan ételreceptekkel is. Ezek
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mindenki altal ismert ételek variacidi, pl. hogyan fizziik mdsként — diétdsan,
oldségesen — a tiltitt kapostit.

A tanacsadé anyagok masik része Dbujtatott reklam. A
sminktanacsadd és az Gszi divat bemutatdsa mellett lathatok a ruhdk és a
kozmetikumok markanevei. A reklamozott termékek az olcsé arkategoriaba
tartoznak. Kicsit rafindltabb az lgy marad a katyad fitt cimG irds. Bz csak
terjedelmes és érzelmes felvezetés utan arulja el a nagy titkot, a minden bajt
megold6 kutyatapszer nevét. Van ezen kivil a lapban még mas
»olvasobarat” rovat is. Egy képekkel illusztralt beszamol6 Firenzérdl
(reklamok nélkdl), keresztrejtvény, tévé- és mozimusor.

Az irasok tematikéja, valamint a lap viszonylag igénytelen kiilalakja és
olcsosaga alapjan nyilvanvald, hogy az alacsony képzettségd, vidéki néi
olvasokra szamitanak. A viszonylag kis terjedelmd és egyszerten fogalmazott
szovegek, valamint egyes anyagok képriport jellege valdszintsiti, hogy a
szerkeszt6ség tisztaban van vele: olvaséik nem gyakorlottak a betlk
vilagaban. A megcélzott olvasékér  szempontjabdl lényeges, hogy
megszolaltatnak egy kozismerten cigany szarmazasu ,,sztart” is. A Sztdrok
sgerelmi haromszigben rovatban megkérdezik Bodi Margd slagerénekest, mit
érzett, mikor megtudta, hogy férje, Guszti, a Fekete Szemek zenekari
formaci6 frontembere megcsalta. ,,Nem hisztiztem, nem sirtam (...) Az volt
az elsé kérdésem: megsimogatta a lanyt?” (15) — mondja az énckes. A lap
ezzel a kijelentéssel val6jaban a sokak altal kedvelt roma énekesné kulturalis
tékéjének, sajat személyiségének latszolag onkéntes erodalasaval hitelesiti a
magat a térjének mindenben alavetS né szerepfelfogasat a lap.

A fentick alapjan allithatjuk, a Kiskegyed legf6bb tzenete az, hogy a
»sztarok” élete sem fenékig tejfel. Ez nyilvan batoritast jelenthet a
mindennapok taposémalmaban kiizdé olvasoknak. Ezek a beszamolok
kielégitik egyrészt az olvasok pletykaéhségét, masrészt lehetéséget adnak
némi karéromre is. Tajékoztatast, ismeretkozvetitést a lapban csak a
tanacsad6 rovat vallal magara, az viszont csakugyan csekély mértékben
tartalmaz reklamokat. Ez a lap sem él meg hirdetSk nélkiil, az 6 termékeik
megvasarlasira meg is prébalja ravenni olvaséit. Ezt azonban nem teszi
tolakoddan.

Az utébbi évtized ujdonsaga, hogy a kiadok nem lapokban, hanem
valésagos lapcsaladokban gondolkodnak. Ezt teszi az Axel Springer Kiado
is, amikor djrainditotta a Gyongy cimi lapot a Kiskegyed havi testvérlapjaként.
A Gyingy az anyalap koncepcidjat valositja meg nagyobb terjedelemben: (82
lap a Kiskegyed 50 lapnyi terjedelmével szemben) finom papiron, igényes
megjelenéssel, dragabb aron. Ez a lap is gondosan informalja olvasdit a
hirességek ¢életérdl, az anyalapnal joval nagyobb terjedelemben. Mig a
Kiskegyedben négy ,,sztarotthont” zsifolnak bele két oldalba, a Gyingy négy
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egész oldalt szan 2011. augusztusi szamaban egy musicalszinész hazaspar
tobbszintes hazanak luxus szinvonalu részleteire.

A Kiskegyed felfogasatol markansan eltéré modon a Gyingy részletesen
foglalkozik a bemutatott személyek szakmai tevékenységével. Mindig kiemeli
azonban, hogy a szakmai sikeresség nem megy — nem mehet — a csaladi élet,
az egyéni boldogsag rovasara. A lap tizenetét igy fogalmazza meg a 2011.
decemberi szamban Oroszlan Szonja szinészné, aki a médiaban is
el6szeretettel vallal szerepet a reality showkban, vetélked6k zstrijében:
»INem hagyom, hogy fel6r6ljon a becsvagy!” (63).

A Kiskegyedhez hasonldan a Gydngy is bemutatja a ,,sztarok” életének
arnyoldalait, ezt azonban arnyaltabb eszkozokkel teszi. A 2011. augusztusi
szam cimlapjan szereplS szinészné elégedetlenségét mar a cimlapra kitett
idézet is jelzi: ,,Szakmailag vissza akarok taldlni énmagamhoz”, adjak a
mondatot Oroszlan Szonja mivészné szajaba. A szinészndé panaszkodik,
felidézi a gyermekkoraban atélt betegségeket, a késébbi szakmai kudarcokat.
Az olvasé megnyugodhat, a szépen fotozott, elegans szinészné élete sem
fenékig tejfel. A ,,sztarbarométer” — le és fel dimenziéban — szamol be a
hirességek életének alakulasardl. Az egyetlen cigany ,sztar”-r6l — egy
televiziés musorvezet6rél — megtudjuk példaul, hogy nagyon ,lent” van,
hiszen: ,elvesztette munkajat, hazat nem tudja eladni, és 4j pasi sincs a
lathataron”. Mind a Kiskegyed, mind a Gyingy rendszeresen beszamol
kilfoldon dolgozéd ndkrél. De mig az el6z6 szerény sikereket eléré —
Amerikaban takarité — nékrol ad hirt, az utébbiban igényes, kreativ munkat
végzb karakteres figurak jelennek meg.

A sminktandcsadé és az aktudlis divat bemutatdsa persze itt is
elsésorban rejtett reklam. Joval dragabb termékeket reklamoznak, mint a
Kiskegyed. Az elsé 6szi szamban kulon iras foglalkozik a cip6kiralyokkal,
Manolo Blahnikkal, (az & cip6iben jarja Carry Bradshaw New Yorkot),
Jimmy Chooval (Diana hercegné kedvenc cipSkészitje) ¢és hasonld
nevekkel. Ezzel Gizen a lap az olvasokozonségének, a ,,trendi néknek”, akik —
igy a lap kommentarja — ,,megszerzik a dizajnercip6t, barmibe kertiljon is”. A
lap a reklamokbol itélve a felsé kézéposztaly legalabb kozépfoku végzettségi
tagjait szolitja meg.

A Holgyvilagot, a tizenharom éve megjelend kétheti lapot, szintén az
Axel Springer adja ki. Az elébbi kett6tél abban kiilonbozik, hogy elsésorban
a fitneszre, az egészségre fokuszal. A reklamozott kozmetikumok egyfajta
Okologiai szemléletet tikroznek, az ételreceptek is egészségtudatosak. Az
ugynevezett ,,magyar sztarok”-r6l sz6l6 anyagok — a 2011. szeptember 8-an
megjelent szamban két kitiné énekesnével beszélgetnek — is visszafogottak,
izlésesek. A francia filmsztar, Catherine Deneuve bemutatisa kedves és
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ironikus. Stilusaban, hangvételében ez a lap all a legk6zelebb az értelmiségi
olvaséhoz.

A Sanoma jelenteti meg a legrégebb 6ta folyamatosan megjelené néi
hetilapot, a Nok Lapjit. Ez az 1949 oktébere 6ta folyamatosan megjelend
organum a rendszervaltasig a n6k tomegei szamara kozvetitette az uralkodo
part ideoldgiajat, elvarasait. Amikor a lapalapitas id6szakaban a férfi
munkaerd-tartalékok kimertlése miatt sziikségessé valt a ndék fokozott
bevonasa a munkaerépiacra, a Ndk Lapja pozitiv példak felmutatasaval —
termelési riportok kival6 munkdsasszonyokrol — segitette ennek a
szandéknak a megvalosulasat. Amikor pedig csokkentek a munkaerépiac
igényei, a kézponti politikai iranyitas sziilésre Osztonozte az asszonyokat. A
hatvanas években pedig, amikor a partvezetés, részben abbéli igyekezetében,
hogy elkertljék a szocializmust6l ,rendszeridegen” munkanélkiliséget,
bevezette a gyermekgondozasi segély (gyes) intézményét, a Nk Lapja képes
riportokban felmutatott pozitiv példakkal igyekezett meggy6zni millios
olvasotaborat arrdl, hogy lépjen ki harom évre — csaladja, gyermeke
érdekében — a munkaerépiacrél. Ennck ellenére, egyetlen ndi lapként
kozkedvelt volt, hiszen tartalmazott olvashaté irasokat, riportokat, interjikat,
irodalmi szovegeket is. Népszertek voltak tanacsad6 rovatai, a szokasos
partnerkapcsolati problémak megtargyalasan kivil kaptak az olvasék jogi,
orvosi, haztartisi, kertészkedési tanacsok is.

A rendszervaltas utan a hetilap kikertlt a szabad médiapiacra. A nagy
konkurencia harc ellenére a Ndk Lapja a mai napig elég ol allja a sarat. A
magazin honlapja szerint hetente mintegy 300 000 példanyt adnak el beldle,
olvasoinak szamat pedig egy milliéra becstlik. Piaci részesedését 20-22 %o-ra
teszik. Ezt féleg a vasarlokozonség huségével, a ,bevezetett név”
huzoerejével lehet magyarazni. Van online valtozata is Nik Lapja Cafe néven,
s6t, tematikus leanylapjai ezoterikus, fitnesz, ételreceptek tematikaban is.

Az alaplap jelenleg nem sugall koherens koncepciét, ragaszkodik a
mindenkihez szélas fikciéjahoz. Léteznek a jol bevalt tanacsad6 rovatok, bar
ezek tartalma atalakult. A partnerkapcsolati problémakat targyalé levelek
annyira népszertek, hogy iréjuk, V. Kulcsar Ildiké sikerrel jatszott szinpadi
produkciot allitott 6ssze beldluk Mondod-e még a szit, szeretlek? cimmel, amit
2011 tavaszan mutatott be a Joézsef Attila Szinhaz. De olvashatunk az
Eletméd rovatban a felelés macskatartisrol, kertészkedési ttmutatét Balint
gazdatol — akitél a 2011. szeptemberi szamban példaul azt tudtuk meg,
hogyan készitsink a szilvabol cefrét a hazi palinkaf6zéshez. Nevelési
tanacsok olvashatok Vekerdy Tamas pszichologustdl. A szeptemberi
szamban a vezet6 anyag interji Kopp Mariaval készilt (a SOTE
Magatartastudomanyi  Intézetének  igazgatohelyettese, a  Népesedési
Kerekasztal alapitoja) ,,Valsagban is véd a csalad” cimmel.
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A fentiek alapjan leszogezhetjik, a Ndk& Lapja mindenckel6tt a
csaladanyaknak vagy jovend6 csaladanyaknak és feleségeknek szol. A né
idealformaja az anya. A lap emberképét Miller Péter irénak, a hazai
popularis ezoterikus irodalom népszerd szerz6jének szavai foglaljak Gssze:
»Az igazi n6 nem ’engedelmes’ és nem ’aldzatos’ — hanem bizik a férfiban.
Ezért hagyja magat vezetni. Nem az engedelmesség, hanem a ’bizalom’ a n6i
odaadas kulcsszava” (INd& Lapja 2011. janius 1., 48).

A magyar és a kulfoldi lapok emberképe kozti alapvetd kulonbség
abban ragadhat6 meg, hogy a kilfoldi lapok tobbé-kevésbé szuverén
individuumként kezelik olvasoikat, bar elsésorban fogyasztéi dontéseikre
kivannak hatni. A magyar lapok a nét csaladi szerepeibdl — édesanya, feleség,
»parjat” keresé leany — vezetik le. A magyar lapok szerz6i megtartjak az {r6
és olvaso poziciok koézott kilonbségtételt. A néi szerepek kozvetitésében is
egyfajta mindentudé tanacsadé poziciéjaban maradnak meg.

A feminista organumok hianya

Magyarorszagon a révid élettt Ndsgemzély kivételével az utdbbi két évtizedben
sem jelent meg feminista értékeket kovetkezetesen — érvényesitd
sajtoorganum. llyen szellemiségl internetes férumok azonban szerencsére
vannak. A magyar kozonség hagyomany6rzé szokasai miatt azonban,
véleményem szerint csak egy hagyomanyos formaban (is) megjelend lapnak
lenne arra lehet6sége, hogy észreveheté hatast gyakoroljon a magyar
tarsadalomra. A német nyelvi piacon mar harmincét éve létezik ilyen férum,
az Emma, a figgetlen feminista folyoirat. Fészerkesztbje, Alice Schwarzer
kozvélemény-formalé organumma tette a lapot. Németorszagban minden
otodik né és minden tizedik férfi tobb-kevesebb rendszerességgel a kezébe is
veszi a lapot. Ez sokat elarul a feminizmusnak német nyelvterileten
tapasztalhaté tarsadalmi elfogadottsagardl (Huszar 2011b, 173). Az Emma
elsé6 megjelenésétdl kezdve nem egyszertien egy néi magazin volt a sok
kozil. Intézménnyé valt, amely felvallalta a hozza fordulok megsegitését,
tarsadalmi halok szévését, egy 4j nyilvanossag létrehozasat. Ennek soran
nem riadt vissza a vitatol, s6t a konfrontaciotol sem mas sajtéorganumokkal
és a politikai élet befolyasos csoportjaival. Harcol a nék kizsakmanyolasa, a
prostitucié és a nék hatranyos munkahelyi helyzete ellen.

Ilyen érdekképvisels és -érvényesité ndéi folydirat fajdalmasan
hianyzik a patriarchalis emberképet kozvetité magyar sajtépiacrél. Vannak
hasonlé szellemiségl internetes portalok, mindenekel6tt a nokert.hu , de a
hagyomanyos olvaséi szokasaikhoz ragaszkodé magyar nék és férfiak
szemléletformaldsara erésebben hatna ha lenne egy kézbe vehetd,
forgathato, eltehet6 folydirat is.
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