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A konyvtarak médiatudatossaga és olvasova nevelés
stratégiai a kozosségi média hozzajarulasaval

Absztrakt

A technikai vivmanyok fejlédése a konyvtartudomanyban, kozgytijteményekben is
teret kapott. Az infokommunikdacios technolégia szamtalan lehetSséget biztosit a
konyvtaraknak a fejlédésre az olvaséi kor bévitése érdekében. A konyvtar lényege
nemcsak az altalanos kényvtari szolgaltatasok kinalata, hanem az érzelmi odafor-
dulas is, a motivacié, amely olvasasra dsztonoz.

Hagyomanyos és digitalis médszerek egyarant segitik az olvaséva nevelés tevékeny-
ségét, melynek 1ij lehetGséget ad a kézosségi média, mely az életiink szerves részévé
valt. Az 1j interaktiv kézeg, melyben az influenszer-tevékenység nagy sikernek or-
vend, széleskorti fogyasztoi elérést biztosit, ami altal a hatasa felerésodik, és az in-
ternet szerepl6i a konyvtarak bizonyos szolgaltatasait is segitik.

Mindezek fényében a kévetkezb kérdésekre keressiik a valaszt:

— Hogyan lehet a k6z6sségi média és influenszerek altal az embereket olva-
sasra vagy konyvtarba jarasra 6szténozni?

— Hogyan tudjak a konyvtarak hatékonyan tamogatni az olvasast és az infor-
maciés miiveltséget egy gyorsan vdaltozé vilagban, ahol a digitalis eszkézok
terjedése és fejlédése megdllithatatlan?

— A konyves influenszerek milyen mértékben és hogyan jarulnak hozza az ol-
vasova neveléshez, s van-e egyiittmiikodésiik konyvtarakkal?

Kutatasunk soran bemutatjuk a Bacs-Kiskun Megyei Katona Jézsef Konyvtar (Kecs-
kemét) kozosségimédia-platformjainak hasznalatat. A konyvtar jo gyakorlatainak
leirasat tervezziik kiegésziteni mélyinterjukkal hazai konyves influenszerekkel, an-
nak érdekében, hogy hozzdjaruljunk az irodalmi és kulturdlis mediaciéhoz, s hogy
bemutassuk a két csoport kozotti metszéspontokat.

Kulcsszavak: konyvtar, k6zosségi média, médiatudatossag, informéaciés miiveltség,
olvas6va nevelés, influenszer

Abstract

The use of social media by libraries to promote media literacy and readership
The development of technical achievements in library science also found space in
public collections. Infocommunication techniques provide countless opportunities
for libraries to develop to expand their readership. The essence of the library is not
only the offer of general library services but also the emotional appeal, the moti-
vation that encourages reading.
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Both traditional and digital methods help the activity of educating readers, about
the new possibilities in social media, which have become an integral part of our lives.
The new interactive medium, on which the influencer activity enjoys great success,
provides a wide consumer reach, which increases their impact, and the Internet pla-
yers also help certain services of the libraries.

In light of this, we want answers to the following questions:

— How can social media and influencers encourage people to read or go to the
library?

— How can libraries effectively support reading and information literacy in a
rapidly changing world where the spread and development of digital tools
are inevitable?

—  To what extent and how do book influencers contribute to educating readers,
and do they cooperate with libraries?

During our research, to present the use of social media platforms of the Hungarian
Bacs-Kiskun County Military Jozsef Library (Kecskemét). We plan to supplement the
good practices of the library with in-depth interviews with Hungarian book influen-
cers, to recommend them for literary and cultural mediation, and to present the po-
ints of intersection between the two groups.

Keywords: library, social media, media awareness, information literacy, education
to become a reader, influencer

Bevezetés

Tanulmanyunk alapkérdése, hogy miként tudjuk az olvasast, az olvasdéva nevelést az informéa-
cios tarsadalomban konyvtari egyiittmitikodésekkel elGsegiteni, akar a kozosségi média és an-
nak népszert szerepl6i, az influenszerek tevékenységének bevonasival. Emellett arra keressiik
a vélaszt, hogyan tudjuk a szakmai véleményvezérek modszereit, konyvnépszeriisit6 hatasukat
a konyvtéri gyakorlatba adaptalni.

A konyvtarak szerepe megvaltozott a digitalis korban, és a konyvtarosok szamara Gjabb kihi-
vast jelent, hogy generaci6tdl fiiggetleniil megfeleljenek a felhasznalok igényeinek. A konyvtari
munkatarsak rendelkeznek azokkal a készségekkel és szakértelemmel, amelyekkel tAmogat-
hatjak az olvasok egész életen at tart6 tanulési folyamatat. Munkajukat magas szinvonalon

végzik (Istok 2018). Tanulméanyunkban a konyvtarra mint az olvasas népszertisitésének intéz-
ményére tekintiink.

A fogalmi hattér tisztazasa utan ratériink az olvasasnépszertisité kezdeményezésekre, amelyek
a kutatasunk intézményi alapjaul szolgal6 Bacs-Kiskun Megyei Katona J6zsef Konyvtarban va-
losulnak meg. Ezen kiviil a kozosségi média legfrissebb szereplGirdl, az influenszerekrél is
irunk, kifejezetten az olvasassal, konyvekkel foglalkoz6 magyar szakmai véleményvezéreket
vizsgaljuk a ,walkthrought” médszer (Light et al. 2018) alapjan. Milyen esélyei vannak az ol-
vasoknak, hogy konyvekkel foglalkozzanak a YouTube, az Instagram és a TikTok kozosségi ol-
dalakon? Hogyan hasznéalhatna a konyvtar ezt a koncepcidt és az influenszerek munkajat? A
kovetkezd fejezetekben ezt a kérdéskort jarjuk korbe.

Olvasova nevelés az interneten

A tarsadalmi kornyezetben val6 olvasas régbta a konyvkultara egyik jellemzGje. Sok esetben az
olvas6k konyvrajongoként azonositjak magukat, és tarsadalmi helyzetekben alkalmazzak a
konyvbeszédet (Reddan 2022). Az utobbi években érzékelhetjiik, hogy a konyv- és olvasaskul-
tra szamos modon alkalmazkodott az internethez. Néhany kozkedvelt digitalis platform és
gyakorlat, példaul a konyves blogok vagy a konyvekkel kapesolatos csoportok az Instagramon,
a TikTokon és a YouTube-on, a konyvekre és az olvasasra 0sszpontositanak. Ezek a viselkedé-
sek tilmutatnak a ,régi” és az ,,4j” média kozti leegyszeriisitett megkiilonboztetésen, amelyet
gyakran tesznek a modern médiakornyezet elemzései soran, ahol a konyvek olvasasa gyakran
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érdemes médiatevékenységnek szamit, az Gj média hasznélata pedig inkabb egy problemati-
kusabb tevékenységnek.

A két médiakulttra” vitdja miatt dontS fontossagi megjegyezni, hogy az interneten megjelend
4j olvasasi kultara kozvetve feltarja el6ttiink az olvasas céljairol és hatasairol alkotott elképze-
léseket. Ebben az értelemben a ,Guardian Reading Group” illusztracioként szolgal. Ez a ha-
gyomanyos Ujsag megprobalt Web 2.0 eszkozoket alkalmazni annak érdekében, hogy a hagyo-
manyos konyvismertet6 formatumokat elérhet6vé tegyék az élénk olvasdkozosség szamara.
Egy masik kival6 példa a mar emlitett kozosségi média, ahol a digitalis bennsziilottek felkarol-
jék az olvasést, és a konyvkultarat az onkifejezés és a tarsadalmi interakci6 eszkozeként hasz-
néaljak. Collins szerint a bookternet egy olyan platform, amelyet a konyvrajongok és a kiado6i
agazatban dolgozok egy része tigy emleget, mint az internetrengeteg ,konyves” webhelyét és
csoportjat. Konyvében azt is kijelenti, hogy e digitalis mozgalom ellenére a nyomtatott konyv
egyedi kulturalis jelentGséggel bir majd, és hogy a hypermedialt vilagban, amelyben az olvasas
minden forméja elterjedt, mint kulturalisan atalakité tevékenység csak konyvben valosulhat
meg (Collins 2010). Az online jelenségek a médiackologiai elemzések szerint egyfajta pillanat-
képnek tekinthetGk a kiilonb6z6 médiagyakorlatokhoz rendelt szociokulturalis szerepekrél egy
adott id6pontban. Ezenkiviil leirjak, hogy ezeknek a feladatoknak az ismerete hogyan gyoke-
rezik az olvasas (regények) hossza torténetében és szimbolikus vonatkozasaiban (Birke, Fehrle
2018).

A legfontosabb az, hogy ezek a kozosségek azokhoz a relevans (kozosségi) oldalakhoz csatla-
koznak és valnak alkozosségekké, mint példaul a Youtube, az Instagram vagy a TikTok, nem
pedig a bookternet zart haldzatanak részei. Ennek azért van jelentésége, mert a kezdeménye-
zések gyakran kovetik e platformok iranyelveit és médialehet&ségeit. Tehat példaul a Book-
Tube-ot egyrészt a YouTube-on beliili egyediilallé csoportként, masrészt a videdkészit6k na-
gyobb kozosségének alkotoelemeként kell tanulmanyozni, valamint olyan felhasznalok cso-
portjaiként, akik online konyvkulttrat épitenek fel (a konyvkultara egyes elképzeléseit eluta-
sitva, mig masokat elfogadva) kiilon kis k6zosségként, de késGbbi alfejezetben errél tobb szo
esik majd (Birke, Fehrle 2018).

A kozosségi média minden felhasznald szamara lehetGséget ad a gyors kommunikaciora, még
akkor is, ha agy gondoljuk, helyettesitheti a hagyomanyosabb kommunikéciés formékat. Min-
den olyan személy, aki hasznalja a kozosségi médiat, tartalomkészitének tekintendd ezekben
az online terekben. Az internethasznélok szociokulturalis kontextusat befolyasolja a virtualis
platformokon talalhat6 anyagok létrehozasa és fogyasztasa. Ezek az online beallitasok, példaul
olvasbcsoportok és konyvismertetdk, elGsegitik az online olvas6i k6zosség kialakulasat. Nyil-
vanvalo, hogy a virtudlis vilagok altal lehet6vé tett online olvasasi hal6zatok valés emberekhez
val6 hozzaférést biztositanak a felhasznaloknak, és felkeltik az érdeklédést a virtualis kornye-
zetben val6 olvasés irant (Thomas, Round 2016).

Perkins cikke a The Serials Librarianban az elsg ismert példa arra, hogy a konyvtari k6zosség
felismerte a BookTube-ot, mint eszkozt. Pontosan elemzi, hogy az internet és a YouTube ho-
gyan tud kozosségeket épiteni és fenntartani szociotechnikai képességei révén. Kutatasi kér-
dése Osszefliggést teremt a BookTube-tartalomgyartok rendkiviili népszertisége és csatornaik
tartalma kozott. O az egyik els6 kutato, aki felhivta a figyelmet a BookTube kezdetére, és to-
moren meghatarozta a kozosséget; a 2010-es években megjelent az online BookTube kozosség,
amely a YouTube vlogging Griiletébdl fejlédott ki. A felhasznalok mindent megosztanak a
konyvekkel kapcesolatban ebben a kozosségben. Kutatasa harom, egyenként t6bb mint 100 000
feliratkozéval rendelkez6 booktubert vizsgalt, akik aktivan toltenek fel videdkat csatornaikra.
Azt is megjegyzi, hogy a booktuberek kolesonos érdeklédésen és kozosségben vald részvételen
alapul6 baratsagokat kotottek (Perkins 2017). Megéllapitiasai a booktubereket és az altaluk
vonzott nézéket hatirozzak meg. Arra is felhivja a figyelmet, hogy a népszer@ konyves véle-
ményvezérré valas mérhetetleniil magas koltségekkel jar a konyvvasarlas miatt, melyre az ol-
vasoOkat is 6sztonzik. Perkins tanulmanyaval rdimutat a BookTube, tartalomkészitGinek és né-
zGinek oOriasi befolyasara az online olvasokozosségben. Kutatasai alapjan megjegyzi, hogy a
booktuberek athidaljak a szakadékot az olvasas privat aktusa és a booktube-csatornikon zajlé
nyilvanos értékelések és elemzések kozott (Perkins 2017; Dubroc 2021).
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Olvasova nevelés influenszerekkel

Véleményvezérek azok, akik véleményiikkel, viselkedésiikkel befolyasoljak embertarsaikat: le-
hetnek hirességek, sztarok, bloggerek, vloggerek, kiilonféle kozosségi platformok hirességei,
akik nagyszamu kovet6bazisra tettek szert. Olyan személyeket is ide sorolunk, akik egy vil4go-
san meghatarozott piaci szegmensben dolgoznak, és hatissal vannak a fogyasztok vasarlasi
dontéseire ezen a piacon. Mindannyian képesek arra, hogy egyéni nézépontjukat és sajatos
hangjukat hasznaljak a tomegek véleményének és gondolkodasanak befolyasolasara. Kozvet-
leniil a nagyon fogékony kozonségiiket szolitjak meg (Szilagyi 2018). Ez a szerep nem tjkeletti,
de az internet és a k6zosségi oldalak elterjedésével szinte barki influenszerré valhat. Megjelent
a kulturalis kozvetit6k Gj osztalya, az igynevezett konyves véleményvezérek/influenszerek az
olvasas és a konyvek irant szenvedélyes kozosségimédia-felhasznalok névekvs szdma kovet-
keztében. A konyves véleményvezérek, vagyis a konyvekkel és olvasassal foglalkoz6 emberek
tekinthet6k konyvbloggereknek, konyvtémaju Instagram vagy TikTok oldalak készitGinek,
vloggereknek, irodalmi podcastok készitSinek.

Olyan aktiv olvasokrol beszéliink, akik kapcsolatba 1épnek mas olvasokkal a k6zosségi média-
ban, és megosztjak konyvek iranti szeretetiiket. Ezek az olvasék minisztarokka valnak, akik
kihasznaljak nyilvanos személyiségiiket vagy mérkaikat, hogy felhivjadk magukra a figyelmet és
elére 1épjenek a tarsadalomban (Marwick 2017). A konyves influenszer-marka kulcsfontos-
sagu eleme a megbizhat6 konyvajanlok terjesztése. Annak érdekében, hogy ,,valodi” és ,kap-
csolatba hozhat6” konyvrajongova valjanak, olvasasi szokasaik és izlésiik feltarasaval alapoz-
zak meg a bizalmat kévetGik részérdl (Albrecht 2017). Albrecht kutatésai elsésorban a Book-
Tube-ra Osszpontositanak, de mas kozosségi médiaplatformokon is alkalmazhat6 konyvbefo-
lyasolokra, mert azt taglalja, hogy a hitelesség és a relativitas hogyan jatszik szerepet a kozos-
ségi média alkotdi és a kovetSik kozotti bizalom kiépitésében. A rajongodikkal fenntartott para-
szocialis kapcsolatok célja, hogy érzelmi koteléket épitsenek ki a kovetGbazissal (Baym 2018).

BookTube

Mivel lehet6vé teszik a fiatal olvasok szdméara az online interakciot, a konyvekkel kapcsolatos
gondolataik megosztasat és konyvjavaslatokat, a Booktube-csatornak a YouTube egy részét ké-
pezik. A Booktube olyan forras, amely azaltal népszerisiti az olvasast, hogy kiemeli azt egy
gyonyord hattér el6tt, egyedi, valtozatos dolgokat hasznalva (Unlii 2022). A BookTube, a Yo-
uTube irodalomkozponta alkozossége, egy olyan olvasohélbzat, ahol az irodalomelmélet és a
pedagobgiaelmélet talalkozik. A kozosség a konyvismertet6krdl és a konyvek bemutatasarol hi-
res, de tartalomkészit6i sokkal tobbet tesznek a szines keménykdotésii konyvboritok bemutata-
sanal. A BookTube kozosségen beliil halozatos tudaskozosség 1étezik, ahol az informalis tudast
az iskolaban elsajatitott formalis tudassal egyenrangtnak tekintik (Sorensen, Mara 2014). Mi-
vel ma mar minden olvas6 beleszoélhat a konyvértékelésbe, az olyan oldalakon, mint az Amazon
és a Goodreads, az online konyvkritikak azt mutatjak, hogy a hivatasos konyvkritikusok ereje
gyengiil (Fay 2012).

Az elmult tiz évben a BookTube-jelenséget kiilonféle elméleti keretekbe helyezve tanulmanyoz-
tak. Az 4j miveltségi tanulmanyok hangsilyozzak, hogy mennyire fontos megérteni a szoveges
gyakorlatokat, amelyek szildrdan olyan tarsadalmi kontextusokban gyokereznek, mint a digi-
talis kornyezet és az informalis tanulasi terek. Mivel nem korlatozzak a kulturalis normékat
meghataroz6 formalitasok, a BookTube illeszkedik a New Literacy Studies paradigmaéajaba
(Barton, Hamilton 1998). Az affinitastérelméletet arra is hasznaltak, hogy megmagyarazzak,
hogyan miikddik a BookTube kozosség digitalis szocializcios kornyezete a tarsadalmi dina-
mika szervez§jeként (Gee, Hayes 2012).

Verdu és munkatarsai tanulménya ramutat arra, hogy a BookTube egy olyan transzmedialis
miiveltségi tér, ahol a Booktube felhasznal6i és néz6i informalis tanulasi folyamatban vesznek
részt. A BookTube-videok készitése az alkalmazott tanulas része. A transzmédia kompetencidk
hasonléak Bloom széles korben hasznalt taxonémiajahoz. A képz6k célja, hogy felmérjék a ta-
nul6k tudasat ezen kompetenciak elsajatitasaban. A BookTube hasznos térként pozicionalhat6
oktatok és irodalomkutatok szamara, hiszen ez egy olyan feliilet, ahol az informalis tanulas
mellett mélyrehat6 irodalmi elemzés zajlik (Verdu et al. 2019). Boot szerint a video6s
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konyvértékelések széleskori elterjedése nagyrészt annak koszonhet6, hogy az emberek szive-
sen megosztjak olvasasi élményeiket. Ez hangsilyozza annak fontossagat, hogy a fiatal olvasok
megtapasztaljak az olvasokozosséghez tartozas érzését. Interakcidjuknak koszonhetGen a
BookTube olyan kozosséggé fejlodik, amelyet Sorensen és Mara ,online tudask6zosségnek”
nevez (Sorensen, Mara 2014), olyan kozdsséggé, amely maga szabalyozza a tagjai kozott meg-
osztott tudés és beszélgetés normait (Boot 2020; Paladines 2022).

A BookTuberek azon dolgoznak, hogy a kovetStaborral valo elkotelezettségiik révén demonst-
raljak ,autentikussagukat”; ez az elkotelez6dés alland6 parbeszédet jelent a kovetSkkel, akik
saffektiv” és ,relacios” viselkedésmddok bemutatasaval megerdsitik valodi konyvmoly statu-
szukat (Baym 2018). A BookTuberek kapcsolati és érzelmi munkaval bevonjak nézdiket annak
érdekében, hogy el6mozditsdk a kozosségi érzést és a kapcsolatot nézéik kozott. Ilyenek pél-
daul masok videdihoz flizott megjegyzések, konyvajanlasok kérése, valamint akar az életiikrdl
sz010 privat informaciok felfedése (Reddan 2022). A BookTuberek nagyobb hangsilyt fektet-
nek arra, hogy inkabb olvaséként azonositsak személyes preferenciaikat, mintsem biraloként
vagy szakért6ként. Ez a BookTube vonzerejének kulcsfontossagu eleme, mivel a nézéket az al-
kotok személyisége és a konyvek iranti lelkesedése vonzza (Horton 2021; Birke, Fehrle 2018).

Bookstagram

Az Instagram, egy mobil k6zosségi halozati platform, ahol a felhasznalok fényképeket és vide-
oOkat is megoszthatnak. Minden évben 1j funkciok jelennek meg a feliileten, amelyek mas plat-
formokon is mar bevaltak. A Bookstagram az Instagram konyves kozossége. Tébb mint 75 mil-
li6 bejegyzés tartalmazta a #bookstagram hashtaget, amelyet gyakran hasznalnak olyan tartal-
makhoz, mint a konyvfotok (lapok, konyvgytijtemények, konyvhalmok, szines kijelz6k, bori-
tok). A #Bookstagram hashtaget olyan bejegyzések leirasara is hasznaljak, amelyek olvasassal
kapcsolatos elemeket és jeleneteket tartalmaznak, a leggyakrabban konyvespolcokat, valamint
konyveket tart6 és olvas6 embereket. Ezekkel a vizualis adatokkal egyiitt olyan szovegek is
megtalalhatok, amelyek az olvasok részvételét 6sztonzik, példaul konyvismertetések és vita-
téma (Reddan 2022).

A konyvek targykultusza évek 6ta lathatd jelenség tobb internetes platformon. Ezt tamasztjak
ala az tigynevezett ,leleményes” posztok, képek, videok is, amelyekbdl arra kovetkeztethetiink,
hogy a nyomtatott konyv halala még messze van. Sok Instagram-felhasznal6 kifejezetten olyan
fiokot kezel, ahol beallitott, kreativ fotokkal 6rokiti meg az olvasast. A magyar Instagram-fel-
hasznalok kozott is tobb olyant talalunk, aki ebbe a kategoériaba tartozik, hiszen csak konyveket
fot6znak, de olykor a legmeglepdbb és legkreativabb kompoziciokban. Néha nem maga a konyv
tartalma, hanem az esztétikai érték, a hangulat megragadasa a fontos. Es egyre tobb olyan fel-
hasznaloval taldlkozhatunk, aki a blogok helyett Instagramon értékeli és ajanlja olvasmanyait.
Van olyan magyar konyvkiadd, amely csak bizonyos szdmu Instagram-kovetd utan ad recen-
zi6s példanyt a konyves véleményvezéreknek. A kiadok szeretnek fotokat latni konyveikrél, és
altaldban meg is osztjak azokat sajat weboldalaikon. Mar csak ezért is fontos, hogy szép, tet-
szetbs boritokat készitsenek a konyvekhez, mert nem csak a fizikai terekben, hanem a kiilon-
féle internetes feliileteken is felkeltik a felhasznaldk, az olvasok figyelmét.

BookTok

A TikTok BookTok nevii almiifaja konyvekkel és olvasassal kapcsolatos videokat tartalmaz.
Tobb mint 50 millidrd #booktok hashtaggel ellatott videot tekintettek meg vilagszerte a Tik-
Tokon, de a BookTok hatasa messze talmutat az alkalmazason. Sok konyvesbolt rendelkezik
#booktok konyvjelz6kkel, az online keresked6k pedig listaval rendelkeznek a BookTok legnép-
szer(ibb konyveirdl. A konyveladisokat jelentGsen befolyasolta az igynevezett BookTok-effek-
tus.

A BookTokon tal4lhaté videok a TikTok gondtalan, spontén stilusét tiikrozik. Altalaban rovi-
dek, zajosak és gyorsak, az alkot6 kozelrdl, fényképezve és fiigg6leges perspektivaban jelenik
meg egy okostelefonon. Ellentétben a gondosan kidolgozott, 6tletes, fényes Instagram-stilus-
sal, ezek a jellemz6k hozzajarulnak a nyers, rendezetlen megjelenéshez, amely sokkal
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~€rzékenyebb”. Abidin kifejezetten azt allitja, hogy a TikTok influenszerek térnyerése felgyor-
sitotta a kozosségi média figyelmének atalakulasat (Abidin 2020).

A BookTube, a Bookstagram és a BookTok segitségével az olvasok sokféle modon kapcsolatba
léphetnek a konyvekkel, és olvasokozosségeket hozhatnak 1étre. Azok az olvasdk, akik szeret-
nének érzelmileg elmeriilni, szimukra ott a BookTok. A Bookstagram a szép konyvek és kony-
vekhez kapcsolodo tételek valasztékaval rogziti az olvasési élményt. A BookTube hasznalata-
nak élménye olyan, mintha egy tajékozott, irodalomtudoés barattal beszélne.

Egy konyvtar (KJK) a kozosségi médiaban

A konyvtaraknak fel kell ismerniiik az innovaci6 sziikségességét egy olyan tarsadalomban,
amely egyre inkabb tdmaszkodik a technologiara, és olyan kezdeményezéseket keres, amelyek
vonzzak az embereket 1étesitményeikhez. Célunk annak megvizsgalasa, hogy a konyvtarak a
konyves véleményvezérek altal hogyan tudnak kézelebb keriilni az olvasékhoz, illetve egyiitt-
miikodésiikon keresztiil innovaciot teremteni az olvasas népszertisitésében. Az online olvaso-
csoportok hétkéznapi nyelvezete és a platformok interaktivitasa a konyvtarak jelenlegi gyakor-
lati tapasztalatai szerint alakitja az olvasassal kapcsolatos magatartast. Egy olyan konyvtarban,
amely az Gj média altal kreativ cselekvésre torekszik, ezek a tényez6k mind Gtmutatéul szol-
galhatnak a cselekvési taktikakhoz. A konyvtari kozosségek céljai tdlmutathatnak, és tal kell
mutatniuk a recenziok terjesztésén és az 0j cimek népszerisitésén, alapjaul szolgalva olyan
népszertisitési lehet6ségek kidolgozasahoz, amelyek a konyvtarak szaméara elényosek.

A Bacs-Kiskun Megyei Katona Jozsef Konyvtar 1955 6ta viseli a nevét, ma 121 éves. A Katona
Jozsef Konyvtar egyik els6dleges célja az olvasdva nevelés. Személyes jelenlétre és talalkozasra
torekednek, ugyanakkor a 21. szdzadi technolégiai fejlédés és a vilagjarvany arra is megtani-
totta Oket, hogy elengedhetetlen az allando jelenlét a digitalis térben. Tobb kiilonb6zo csator-
nan keresztiil probaljak elérni felhasznaldikat. A konyvtar az elmilt években szamos olyan 1ji-
tast valositott meg, amelyek segitségével a hagyomanyos konyvtari szerepkorok mellett egy
m{iivé tegyiik: a konyvtar ma mar joval tobb, mint kultirakozvetits intézmény, a konyvkoleson-
zés helye, hiszen — mint azt tanulményunk elején jeleztiik — a konyvtarat az olvasast népsze-
risit6 intézményként kozelitjiik meg. Az alkalmazott Gjitasokkal pedig hatékonyabban éri el a
felhasznéldkat, akiket igy megszolitva hiv be a konyvtarba.

ElGszor bemutatjuk a konyvtar kozosségi média feliileteken vald részvételét;

—  Facebook (https://www.facebook.com/konyvtar.kecskemet),

— Instagram (https://www.instagram.com/katonajozsefkonyvtar/),

—  Youtube (https://www.youtube.com/user/bacstudastar),

—  Spotify (https://open.spotify.com/show/1zBC4kOWht8YLhpBjh39In),

—  Moly (https://moly.hu/tagok/bacs_kiskun_megyei_katona_jozsef konyvtar)

Ezen kiviil két honlappal is rendelkeznek, ugyanis nemrégiben megtjitottak, korszertsitették
online megjelenésiiket. A KJK konyvtar sajat mobilalkalmazasrol is elérhet6 (https://play.go-
ogle.com/store/apps/details?id=com.gmail.bacstudastar.kjkapp&pli=1).

A konyvtar minden korosztaly szamara rendszeresen szervez programokat az olvasova nevelés
céljabol, az olvasas népszertisitésére. Az egyik legnépszeriibb szolgaltatas a Babahancurka
monddkds reggel program a 0-3 éves korosztily szdméara. A jarvany idején a mondékak a
konyvtar YouTube csatornajan is elérhetévé valtak, és az online térben ezaltal folytatodhatott
a kezdeményezés. Aktiv tartalmakrol van sz6, amelyek ma is elérhetdk, illetve a konyvtarosok
a foglalkozashoz kapcsol6d6 hasznos linkeket, szovegeket is 6sszegy(ijtottek, amelyeket a hon-
lapon is elérhetGvé tettek, ezzel is tAmogatva az otthoni tevékenységet. Folyamatosan elérhe-
t6ek a honlaprél a hagyoményos Mese, Gyerekolvasé vagy Taltosproba lehetSségek is. Ezek
mind olyan tesztek, feladatok gyerekeknek, ahol elengedhetetlen a konyvolvasas, az ismeret-
szerzés, az irodalomkutatas. Az 6vodai és iskolas csoportok allandoé vendégei a konyvtar Gyer-
mek- és Tinivilag részének. A honlapon és a k6zosségi oldalakon is folyamatosan jelen vannak
a nekik szant meghivok, programlehet6ségek. A honlapon folyamatosan elérhet6k az
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évszakokhoz, linnepekhez, jeles napokhoz, népszokasokhoz kapcsolddo jatékok, amelyeket a
KSZR konyvtaraiban dolgozo kollégak szivesen hasznalnak sajat olvasoik kérében.

Mindemellett a konyvtar a kovetkezd korosztalyt, a tinédzsereket is megszolitja kiilonféle on-
line jatékokkal, rejtvényekkel minden platformon. Az alland6 tartalmat a tematikus konyv-
ajanlok és az Gj konyveket bemutat6 blokkok adjak. A Digitalis Vilag aloldalon szamtalan adat-
bazist, tudasbazist, virtualis kiallitast érhetiink el. A konyvtarban megtalalhat6 Europe Direct
havonta valaszt egy konyvet, ez a ,Honap konyve a Katona Jozsef Konyvtarban”, a konyvhoz
kapcsoldddan két kérdést tesznek fel, amelyekre a valaszokat elektronikusan varjak, tobbszor
nyeremény igéretével. Itt is elengedhetetlen a tartalom ismerete a kérdések megvalaszolasa-
hoz. Kiilonos figyelmet kapnak a névadoroél, Katona Jozsefr6l és Kodaly Zoltanrol szol6 tudas-
tarak is. A konyvtar vegyes korosztalynak kiilonféle el6adasokat szervez, melyek a YouTube-
csatornan is megtekinthet6k, ahol a BookFm nevii konyvtari radié is miikédik. Prolég cimmel
beszélgetéseket rogzitenek meghivott eléaddkkal, amelyek a ma népszert podcast miifajra ref-
lektalnak. Kedvelt szolgaltatas a virtualis séta, melynek soran online barangolhatunk a konyv-
tar koztereiben, tajékozodhatunk a szolgaltatasokrél. Kiilonos figyelmet forditanak az infor-
macids és kommunikacios technoldgia bevezetésére. Ennek érdekében a konyvtar internetes
felhaszn4l6i tanfolyamokat inditott, amelyek segédanyagai a honlapon elérhet6k.

Magyar konyves véleményvezérek/influenszerek

Erételjesen nétt az elmult években a magyar tartalomgyartok szama, és azok sem maradtak ki,
akik vide6ikon keresztiil osztjak meg konyvélményeiket. A konyves videok nagy hagyoméanyok-
kal és népszertiséggel birnak az angolszisz orszagokban. Ma Magyarorszagon kevesebben fog-
lalkoznak konyves tartalommal, de van néhany csatorna, amely évek 6ta megbizhat6 rendsze-
rességgel miikodik. Platformjaikon beszamolnak az éppen megvasarolt konyvekrél, olvasma-
nyaikrol, olvasasi terveikrél, de vannak olyan videok is, amelyekben elvontabban beszélnek a
konyvekrdl, az irokrol és a miifajokrol. A magyar konyves influenszerek altalaban a serdiils és
fiatal feln6tt korosztalyt fedik le.

Kutatasunk kezdetén Light és munkatarsai ,,walkthrough” médszerét alkalmaztuk (Light et al.
2018) annak érdekében, hogy betekintést nyerjiink a ko6zosségi média platformok magyar
nyelvii, magyar eredet( konyves tartalmaiba egy iterativ folyamaton keresztiil. Ehhez az alabbi
négy feliiletet valasztottunk: Facebook, Instagram, TikTok, YouTube. A ciklikus folyamat az
alabbi tevékenységekbdl allt:

— regisztracio és bejelentkezés,
— napi hasznalat,
— felfiiggesztés, bezaras és elhagyas.

Ebbdl a célbol fiiggetlen felhasznaldi fibkokat hoztunk létre, ami az elemzés soran lehet6vé
teszi szamunkra, hogy a platformok interakcids algoritmus rendszerének elGzetes ajanlasaitol
fiiggetleniil navigaljunk, s 4j digitalis labnyomot hozzunk létre. Ezt kévetSen az ,olvasas”,
~konyv” keresGszavak segitségével kerestiink olyan bejegyzéseket, felhasznalokat, akik megfe-
lelnek az altalunk definialt konyves véleményvezér/influenszer szerep kovetelményeinek. Az
eredményeket az 1. tablazatban Osszegeztiik (a 15 legrelevansabb talalatot).

A talalatok kozott megjelent a j6l ismert No Time to Read Challenge (NIOK), amely egy influ-
enszer és konyvesbolt-tulajdonos altal 1étrehozott k6z6sség. A Facebookon 2017-ben elinditott
kihivas viszonylag gyorsan mozgalomma nétte ki magat, melyben nem csak az online csoport,
hanem két megjelent olvasénapld, tobb rendezvény és egy podcast csatorna is helyet kapott.

7 2

Azbta tobb olvasasnépszertisité mozgalommal is talalkozhattunk.

2022-ben Budapesten elindult a Scruton Book Lounge kezdeményezés, amely azzal a kozos-
ségépité szandékkal jott 1étre, hogy népszeriisitse a tarsadalomtudoményokkal foglalkozo
konyvek olvasésat, és élénk vitakkal teli teret biztositson a kérdések, témak kifejtésére. ame-
lyek felmeriilnek benniik.
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Influenszer Platform Kovetdk szama
influenszer 1 Facebook 63 000
influenszer 2 Facebook 3 000
influenszer_3 Instagram 300
influenszer_4 Facebook 1300
influenszer_5 Instagram 64 700
influenszer_6 Instagram 9 400
influenszer_7 Facebook 10 000
influenszer 8 Facebook 250
influenszer_9 YouTube 9900
influenszer_ 10 TikTok 6 400
influenszer_11 TikTok 7 400
influenszer_ 12 TikTok 38 500
influenszer_13 YouTube 24 300
influenszer_14 YouTube 500
influenszer_15 TikTok 8 500

1. tiblazat: Influenszerek kovetdi szama

Az Olvasni szabad mozgalmat 2020-ban inditotta el egy magyar zenész, énekes és pszicholo-
gus. Célja, hogy elGsegitse az olvasast, az onfejlesztést, valamint az olvasasnak az egyén szemé-
lyiségére, tudatara és gondolkodaséara gyakorolt hatasat. Nem akarnak valodi terapiat nyaj-
tani, csak olyan eszkozoket probalnak az olvasok kezébe adni, amelyek segitségével mindenki
a maga modjan a legtobbet hozza ki magabol. A rendezvényeken az elsé 6rdban mindenki
~csak” egy altala hozott konyvbdl olvas fel, majd a résztvev6k megbeszélik a legemlékezetesebb
mondatokat, bekezdéseket az aznap olvasottakbol. Ezt kovetSen a pszichologus és a honap
vendége tart elGadést, ahol kozos beszélgetésre invitaljak a résztveviket.

Sziikségesnek érezziik egy olyan mozgalom emlitését is, amelyben a konyvesboltok mellett a
konyvtarak is nagyobb szerepet kaphatnak, ez pedig a Margo Irodalmi Fesztival. A programot
el kell olvasni! {6 lizenettel indult 2011-ben beszélgetésekkel és konyvbemutatokkal, és ma mar
évente haromszor keriil megrendezésre az orszag kiilonb6z6 pontjain. Ez id6 alatt szamos kii-

16nb6z6 projekt indult; Margé Olvasékor, Margo Podcast, Margofakt (irodalomnépszer(isitd
program kozépiskolasoknak).

A legismertebb magyar konyves véleményvezér Ott Anna, akinek két legfontosabb kiildetése a
kultdra és az olvasas népszertisitése a kozosségi oldalakon. Vezeti az Egy budapesti kavéhaz
Brunch cim{ irodalmi rendezvényét, a Societé havi konyvklubjat. Emellett 4llandé résztvevdje
és szervezGje az emlitett Margo Fesztivalnak. Nemcsak a magyar irodalom szerz6ivel foglalko-
zik, a nemzetkozi olvasmanyokat is elemzi, beszél a miivekrol, esetleg a szerzokrol, szerzékkel.
Ezt élénk és baratsagos stilusban teszi, amely minden hallgat6t magaval ragad. Rajta keresztiil
sok konyv jut el az olvasni vagyokhoz, ezzel is olyan iranyt mutatva az olvasdéknak, amely 6rok
igazsagokat és lelki taplalékot nytjt.

Osszegzés

Elmondhatjuk, hogy a konyves influenszerek az olvasas élményére helyezik a hangsilyt, ezzel
is divatossa téve a konyvolvasast a fiatalabb korosztaly szamara is. A k6z6sségi média feliiletein
hangstlyos a kozosségi jelleg, az élménybeszamolok pedig arrél tantiskodnak, hogy a konyves
véleményvezér tevékenység a maga szakértelemellenességével vagy egyszeriien a szenvedélyes
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laikus olvas6 olvaséasi szokasainak és beszédének lathatova tételével a gyokeresen valtozo vé-
leménykultiara tipikus terméke. Az olvasas egyfajta tanulasi, tapasztalatszerzési folyamatként
jelenik meg, amely szemben 4ll az iskolai kotelez6vel. Ennek a szemléletnek az atvételével és
sajat weboldalainkon valé megerdsitésével mi, konyvtarosok is profitalhatunk ebbdl, és Gj ol-
vasoOkat nyerhetiink.

A fiatalabb olvasok szdmara el6ny0s, ha az olvasas kozos és megosztott tevékenységgé valik,
amint azt a konyvbefolyasolo tevékenység, egy kialakuldban 1év6 miiveltségi stratégia is mu-
tatja. Elméletileg szilirdan megalapozott az olvasasnak ez a k6zosségi vonatkozasa mint az
irodalomoktatas Gjjaélesztésének egyik modszere. A BookTube/BookStagram/BookTok vagy
barmely, a konyvkultirahoz kapcsolodo kozosségi média platform az olvasok vilagat — olvasasi
élményeiket, néz6pontjaikat, kapcsolataikat stb. — hangstilyozza, ellentétben a formalis okta-
tasban elterjedt irodalmi kulttiraval, amely inkabb szovegkozponti. — irodalmi széveg megfo-
galmazasa kollektiv elkotelezettséggel, amely alkalmazkodik az olvasdk sajatos vilagképéhez,
sajatossagaihoz és tapasztalataihoz (Paladines 2022).

Osszegezve megallapithatjuk, hogy a konyves influenszerek segiteni tudnak a konyvtaraknak,
hiszen a konyvtarak ugyanazt a digitalis olvas6-képzési tartalmat 4llitjak el6 online platformok
szamara, mint a konyvekkel és olvaséssal foglalkoz6 véleményvezérek. Miért ne miikodhetné-
nek egyiitt ezek az emberek intézményeinkkel, s6t, a kovetdGiket is konyvtarhasznaléva nevel-
nék?
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