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KALMARNE HoLLOSI ERIKA PHD'- ZUzZANA VARGOVA:™
Helyi termékek a vidéki térségek tarsadalmi-gazdasagi
fejlodésének szolgalataban

Abstract

Local products play a central role in the concept of multifunctional farming, sustainable
development, regional competitiveness and regional identity. The study introduces the
results of a research carried out in the West-Transdanubian region in Hungary on regional
values and local products. We have found that most of the interviewees were unaware of
environmental issues, agricultural production or local food processing in the region. These
elements are important factors of regional (economical and social) potential and should be
highly utilised in order to maintain and increase competitiveness of a region. The produc-
tion, marketing and sales of local products increase competitiveness in rural areas, but only
if local products are imbedded in the actual practise and applied tools of multifunctional
agriculture, integrated rural- and regional development.

1. Bevezetés

A vidéki térségek, a falvak, tanydk €s kisvdrosok hagyomanyosan a mezogazdaségi terme-
1és és élelmiszer-alapanyag, illetve élelmiszer eldéllitis helyszinei voltak Magyarorszagon.
Habar az agrar- és élelmiszer dgazat tovabbra is meghatarozé jelentdséggel bimak, a termelés
keretei megvaltoztak: az ,,ipari” mezdgazdalkodast folytaté nagyiizemek €s a specializdlddott,
illetve multifunkcionélis feladatokat ellaté kis csaladi vallalkozasok kozotti polarizacié felerd-
sodott. A nagyiizemek dontden mennyiségi fejlesztésre alapozott stratégidja mellett egyik kito-
rési pontként jelenik meg az egyedi, kiilonleges termékek elééllitasa (Panyor 2005). Ugyanak-
kor a globaliz4ci6, klimavaltozés, fosszilis energiahordozok kimeriilése — csakhogy néhany
tényez6t emlitsiink az egyre hosszabbod6 listdrdl — komoly nyomdst gyakorol a mezbgazda-
sdgra, a kornyezetgazdalkoddsra. A lehetséges megolddsok kozott gyakran szerepel a helyi
termékek eléallitdsanak és értékesitésének, valamint a megijuld energia hasznélatdnak 6szton-
zése (pl. Jarvela et al. 2009, Varga 2009, Varga—Kalméarné 2009). Az EU agrar- és vidékpoliti-
kajaban meghirdetett multifunkcionalis mezdgazdasag (Agenda 2000) a termelés €s kornyezet-
védelem osszekapcsoldsat dsztonzi azzal a céllal, hogy a mezdgazdaségi termelés egyszerre,
egy iddben feleljen meg t6bb célnak (termelési, kdrnyezetvédelmi, tdjmenedzsment stb. funk-
cidk). A Kozos Agrérpolitika (KAP) folyamatos alakuldsa, a bizonytalansdgi tényezdk is a
helyi termelés - helyi termékek €s helyi felhasznilds irdnyaba hatnak.

Magyarorszagon a helyi termék fogalmara szimos meghatarozas ismert, értékesitése
kezdetleges és korillményes, jogszabdlyokkal korlatozott (elsdsorban az élelmiszereké).
Hutflesz (2008) megfogalmazasaban helyi terméknek azokat a termékeket nevezziik, ame-
lyek hozzétartoznak egy adott telepiilés, térség, tdjegység, régid identitidsdhoz, és 1étreho-
zdsukban a helyi gazdasigi rendszer vesz részt. A helyi termékeket jellemz6éen mikro- és
kisvdllalkozdsok termelik, amelyek kozott jelentés az onfoglalkoztaté véllalkozds. Ezen
termékek tobb kozos jellemzoi, hogy édltaldban kisebb mennyiségben késziilnek, egyedi, az
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adott térségre jellemzd karakteriik van, ami hosszi idé alatt alakul ki (pl. Orségi kaspé,
kerdmiak, vagy a kdszegi tajborok). Fehér (2007) értelmezésében specidlis, helyi termékek
fejlesztése keretében azokat a termékeket értjiik, melyek kozos helyi értéket képviselnek,
és foként a torténelmi orokség és hagyomdny révén egy megnevezett telepiiléshez kapcsol-
haték. Kis mennyiségben és kozvetlen értékesités ttjan jutnak el a fogyasztékhoz, gyakran
kapcsolédnak a vidéki turizmus szolgéltatdsaihoz.

A fenti megfogalmazasok csupan kiragadott példak; vizsgélataink sordn kitlint, hogy a
helyi termékeknek nincs egységes és elfogadott meghatirozisuk. Egyetértiink Fehér
(2007) véleményével, miszerint a marketing és vidékfejlesztéssel foglalkoz6 szakemberek
tovabbi kutaté munkdja sziikséges az egységes fogalom tartalminak kidolgozdsahoz, vé-
leményiink szerint kiegészitve a mindségre vonatkoz6 elemekkel.

2. Anyag és modszer

A vizsgilatok elvégzéséhez komplex adatgyljtési terv késziilt. Az empirikus kutatsi
mddszerek a mindségi és mennyiségi adatok gytjtésére is kiterjedtek (/. dbra).
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A regiondlis értékek, helyi termékek ismertsége meglehetdsen lehangol6 képet mutat a
Nyugat-Dunantili régiéban. Sem a fiatalsdg, sem az id6sebb korosztdly korében nem ta-
pasztaltuk, hogy tudatosan keresnék a helyben termelt és elééllitott élelmiszereket, ismer-
nék a kozvetlen kornyezetiikben és tigabb régidjukban rejlé lehetdségeket (2. dbra).

Ugyanakkor biztaté jel, hogy nyitottak és érdekléddéek voltak a megkérdezettek — mi-
utdn valamennyi megkérdezett diak €s felnétt lehetdséget kapott, hogy betekintsen egy
helyi gazdasag és/vagy élelmiszer-feldolgozé kisiizem miikddésébe (Vidéki Aktiv Tanulds
maédszere, 3. dbra), kivancsisigot gerjesztettiink.
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3. dbra. Aktiv tanulés folyamata (Forrds: Sajat szerkesztés 2008.)

A szakmai tanulmanyit és moderdtor dltal irdnyitott beszélgetést kdvetden felismerték,
hogy a helyben elddllitott, illetve tradiciondlis élelmiszerek ismerete kulcsfontossagu része
a vidéki életforma fennmaraddsanak, €s a kisiizemi élelmiszertermelés megélhetési forrast
jelenthet a gazddlkoddk €s csalddjaik, valamint a falvakban élok szdmara.

A vizsgdlatok kiterjedtek a helyi termékek értékesitési csatorndinak elemzésére:

Helyi piac. Piacon, kozvetleniil a termel6t6l vasdrolni tobb szempontbdl is elényds (aru
frissessége, személyes kapcsolat kialakitdsa a termel6-vésarl6 kozott). Jelenleg a hazai he-
ti/vdarosi piacokon nagy mennyiségben taldlhatunk nagybani piacokrél szdrmazé tomeg-
terméket, ugyanakkor jelen vannak a sajt termékeiket arulé dstermelék, mezégazdasagi
vdllalkozok is. Kimondottan helyi terméket kindl6 helyi piaccal inkdbb Ausztridban taldl-
kozunk (pl. Schlierbach Bauernmarkt, ahol helyi termelék EU-s tdmogatdssal és a sajit
forrds dsszegyijtésével alakitottak ki egy fedett helyi termék piacot a hagyoméanyos varosi
piac teriiletén). Magyarorszdgon kifejezetten helyi termékek eladdsdra kialakitott helyi
piacot nem taldltunk, sok esetben tapasztaltuk viszont, hogy a nagybani piacokrél szarma-
z6 drut sajat termékként kinaltdk az eladok.

Haztol-gazdasdagbol eladds. Hatrdnya, hogy a termeldnek (vagy eladénak) rendelkezés-
re kell dllnia egész nap, a vésarlénak pedig a helyszinre kell utaznia a beszerzéshez.
Ugyanakkor a vasérlé biztos lehet a termék szdrmazasi helyét illetéen, esetenként kedvez0
drat alkudhat ki a termel6nél. Termel6i oldalrél eldnyként jelentkezik, hogy nem kell a
piacra szdllitdssal bajlédnia, és az eladdsi dr kedvezobb lehet, mint a felvaséarlk altal kindlt
ar. A hédztél vasdrlds egyik formdja a ,becsiiletkassza”, a kapu elé kitett dru és persely
(klasszikus példa Készeg viros példdja, ahol hosszi évtizedek 6ta miikddik a becsiiletkasz-
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sza intézménye virdg, zoldség, gyiimolcs termékekre). A becsiiletkassza feltétele az erds
helyi k6zosség, ahol nem élnek vissza a lehet6séggel.

A jellemz6 értékesitési médok elsésorban kbzvetlen kapesolatokon alapulnak, a kozvet-
len értékesités domindl. Egyedi termel6i/feldolgozdi szervezddésekkel taldlkozhatunk (pl.
Pannon Helyi Termék Klaszter on-line értékesités, ko6zos bolt tizemeltetése), viszont a
termelok kozotti egyiittmiikodés még alacsony szinten all.

Az elmilt években-évtizedekben a kozvetlen értékesités tobbnyire kényszermegolddas-
ként, a kereskedelmi kiszolgéltatottsagtdl valé menekiilés egyik utjaként jelentkezett az
Ostermel6k, mezdgazdasigi vallalkozok szdméra. Ha a kozvetlen értékesitési mdédokat
kombinaljuk a vidék- és térségfejlesztés Eurdpa-szerte ismert eszkozeivel és céljaival,
akkor a szinergikus hatdsok versenyképessé teszik a kozvetlen értékesitést. Szdmos ténye-
z6 osszhangjdra, dsszehangolt fejlesztésére van azonban sziikség (a teljesség igénye nél-
kiil):

a vidéki foglalkoztats eldsegitése hozzdjarul a vidéki életszinvonal emelkedéséhez,
ezzel a vasarléerd novekedését és piacboviilést eredményez;

— eldnyben kell részesiteni a frissaru-termelést, 0j termékek fejlesztését,

— fenntarthaté mezbégazdasdg a vidéki térségekben, integralt technolégidk alkalmazasa,
okolégiai gazdalkodds, kornyezetvédelmi szempontok figyelembe vétele a termék-
eldéllitasban;

— specidlis helyi szolgaltatdsok, helyi ipar, kézmiivesség fellenditése és népszerisitése,
veszélyeztetett csoportok (falusi nék, oregek, kisebbséghez tartozék, fogyatékkal
€10k, mozgaskorlatozottak) bevondaséval;

- hatékonysdgndvelés a hiztartasban és gazdasdgban (haztartis-gazdasagtan), a gazda-
sdg és a hdztartds miikodésének osszekotése 1j, alternativ értékesitési lehetdségeken
keresztiil (falusi turizmus);

— aktiv tanuldsi események, lehetdségek biztositisa (gazdasdglitogatds, bemutaték),
véarosokban €16k — féleg gyerekek — falusi oktatdsa, szérakoztatdsa {,,edutainment’);

— véros-vidék (falu) ellentétek feloldasa képzéssel, falusi rendezvények, farm-showk”,
kiallitasok, térségfejlesztési rendezvények szervezése;

- ,,szedd magad” mozgalom, falusi vendéglatas, agroturizmus, ,,z6ld turizmus”, aktiv-
turizmus népszerlsitése, a gazdasag €letébe, mitkodésébe betekintést nyijtva;

- épitett és kulturdlis orokség felkutatasa, megoérzése a vidéki térségekben (ezeken ke-
resztiil helyi identitds er6sitése);

- az informatika nytjtotta lehetéségek (honlapok, on-line értékesités) kihasznalasa, 6t-
vozése a régiémarketing eszkozeivel.

A helyi termékek értékesitése, €s a leggyakrabban alkalmazott csatorna, a kbézvetlen ér-
tékesités igy jelenthet hosszu tdvon elonyt, versenyképesség novekedést a vidéki térségek-
ben, ha sikeriil komplex médon a térség- és vidékfejlesztés, a multifunkciondlis mezbgaz-
dasdg eszkozrendszerébe és konkrét gyakorlatdba beépiteni. A helyi termék, mint a vidék-
fejlesztés eszkoze

— hozzéjdrul a helyi munkahelyteremtéshez és ezéltal a vidék népességmegtarté képes-
ségének erdsitéséhez,

— noveli a termékek értékét, és a helyi értékesitéssel a jovedelem helyben tartdsahoz ja-
rul hozz4, ugyanakkor cstkken a termékek szallitasi igénye, ezzel a kozvetitdi (elosz-
tasi csatorndk) koltségek is csokkenthetdk;

~ a kornyezetkiméld termesztési/gyartasi technol6gidkon kiviil a kisebb széltlitasi igény
alacsonyabb kornyezetterhelést okoz;

— er6siti a helyi/regiondlis identitdst, kotédést;

— eldsegiti a falusi, zold, aktiv turizmus fejlodését a vidéki térségekben;
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~ friss, egészséges termékek gyors eladdsa, gyors visszacsatolds, szabalyozas termeld

és fogyaszté kozott.

Fontosnak tartjuk a helyi, régiéban eléallitott termékek megismertetését, népszersité-
sét a vidéken €16k korében. Kiilonbozé helyi programok segitségével 6sztondzni kell a
fiatalokat arra is, hogy kornyezetiik védelmére jobban odafigyeljenek, véllaljanak aktiv
szerepet laké- és munkakornyezetiik alakitasaban.

A helyi termékek népszerisitésének egyik mddja a termékbemutaték szervezése, helyi
rendezvények keretében. Az érdeklddok itt megismerhetik a helyi gazdasdgokban eldalli-
tott termékeket, esetleg kedvezményesen megvasdrolhatjak az adott termékeket. Val6szinil,
hogy akinek izlett a termék, az legkozelebb is keresni és vésérolni fogja ezeket a helyi
specialitdsokat. Tovabbi 6szténzd tényezo lehet annak a ténynek a tudatositdsa, hogy va-
sdrlasdval a helyi gazdasagokat és élelmiszer feldolgozdkat, tehédt a helyi munkaer6t-timo-
gatja,

Ugyanakkor a fogyaszték bizalmdnak elnyerése és megtartasa érdekében a helyi termé-
kek mindségbiztositasat, a mindség igazolasat mieldbb meg kell oldani. Ahhoz, hogy a
termelok, feldolgozdk a fenti célokhoz hozzdjaruljanak, elengedhetetlen, hogy a szakmai
ismereteken kiviil marketing ismereteiket is gazdagitsdk; marketing szemlélet nélkil a
kozvetlen érétkesités tovabbra is kényszermegoldés, nem pedig tudatosan aikalmazott és
alakitott értékesitési csatorna marad.
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